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PRAVILA 0 MEDIJSKOM PREDSTAVLJANJU U TOKU IZBORNE
KAMPANJE ZA 1ZBORE ZA ODBORNIKE U SKUPSTINI GLAVNOG
GRADA PODGORICA, SKUPSTINAMA OPSTINA BAR, BIJELO POLJE,
DANILOVGRAD, ZETA, KOLASIN, PLAV, PLUZINE, PLJEVLJA,
ROZAJE, SAVNIK | ZABLJAK KOJI CE BITI ODRZANI 23. OKTOBRA
2022. GODINE

PRIJEVREMENE IZBORE ZA ODBORNIKE U SKUPSTINAMA OPSTINA
BUDVA | TIVAT KOJI CE BITI ODRZANI 23. OKTOBRA 2022. GODINE

Podgorica, septembar 2022. godine



Na osnovu &lana 64 Zakonom o izboru odbornika i poslanika ("Sluzbeni list RCG", br.
4/98, 5/98, 17/98, 14/00, 18/00, ,Sluzbeni list SRJ", br. 73/00, 9/01, 41/02, 46/02, 45/04,
48/06, 56/06, ,Sluzbeni list CG", br. 46/11, 14/14, 47/14, 12/16, 60/17), emiter ,Oki Air
Broadcasting" D.0.0 u Cijem sastavu posluju Elmag, Mag i El radio (u daljem tekstu:
emiter), 31.8.2022.godine, donosi

Pravila o medijskom predstavljanju utoku izborne kampanje
za izbore za odbornike u Skupstini Glavhog grada Podgorica,
SkupsStinama opsStina Bar, Bijelo Polje, Danilovgrad, Zeta, KolasSin,
Plav, Pluzine, Pljevlja, RoZaje, Savnik | Zabljak koji ¢e biti odrzani 23.
oktobra 2022. godine i prijevremene izbore za odbornike u
SkupStinama opsStina Budva i Tivat koji ¢e biti odrzani 23. oktobra
2022. godine

Opste odredbe
Clan 1.

Emiter ¢e, u skladu sa materijalnim i tehni¢kim mogucénostima, pratiti izbornu kampanju
za izbor odbornika u u Skupstini Glavhog grada Podgorica, SkupStinama opStina Bar,
Bijelo Polje, Danilovgrad, Zeta, Kolasin, Plav, Pluzine, Pljevlja, RoZaje, Savnik | Zabljak
koji ¢e biti odrzani 23. oktobra 2022. godine i prijevremene izbore za odbornike u
SkupsStinama opsStina Budva i Tivat koji ¢e biti odrzani 23. oktobra 2022. godine

Clan 2.

Emiter ¢e istinito, blagovremeno i nepristrasno informisati gradane o svim fazama
postupka i razliCitim stavovima povodom izbora, pod ravnopravnim uslovima za sve
u€esnike u izbornoj kampanji, u skladu sa Zakonom o elektronskim medijima ("SI. list
CG", br. 46/10, 46/10, 40/11, 53/11, 6/13, 55/16 i 92/17), Zakonom o medijima
(“Sluzbeni list RCG”, br. 51/02, 62/02, “Sl. list CG”, br. 46/10, 73/10, 40/11), Zakonom o
izboru odbornika i poslanika ("Sluzbeni list RCG", br. 4/98, 5/98, 17/98, 14/00, 18/00,
.Sluzbeni list SRJ", br. 73/00, 9/01, 41/02, 46/02, 45/04, 48/06, 56/06, ,Sluzbeni list
CG", br. 46/11, 14/14, 47/14, 12/16, 60/17), Pravilnikom o komercijalnim audiovizuelnim



komunikacijama ("Sluzbeni list Crne Gore", br. 35/11) i Pravilnikom o programskim
standardima u elektronskim medijima ("Sluzbeni list Crne Gore", br. 35/11 i 7/16).

Clan 3.

Emiter ¢e u toku izborne kampanje poStovati profesionalnu etiku i obavezuje se na fer
ponaSanje koje se zasniva na toleranciji i kulturi dijaloga i iskljuCuje uvrede i klevete,
Sirenje vjerske, nacionalne, polne i rasne netrpeljivosti i krSenje pravila pristojnosti ili
vrijedanje osjecanja javnosti.

Clan 4.

Pravo na medijsko predstavljanje na programu emitera imaju svi subjekti Cije je uceSce
potvrdeno od strane nadleznog drzavnog organa za sprovodenje izbornog procesa (u
daljem tekstu: nedlezni drzavni organ).

Programski principi
Clan 5.
Rad emitera za vrijeme izborne kampanje zasnivace se na sljedec¢im principima:
a) Nezavisnosti

Rad emitera bazirate se na nacCelu uredivacke nezavisnosti i svojim programskim
sadrzajima nece, direktno ili indirektno, favorizovati nijednu izbornu opciju.

b) Ravnopravnosti

Emiter ¢e ucesnicima u izbornoj kampanji obezbijediti ravnopravan pristup u svojim
programima, bez diskriminacije po bilo kom osnovu.

c) Uravnotezenosti

Emiter ¢e o izbornoj kampanji izvjeStavati na uravnoteZzen nacin, vodeci raCuna da
izborne opcije budu ravnopravno tretirane.

Ucesnici izborne kampanje ¢e imati adekvatan prostor u programima emitera shodno
intenzitetu njihovih aktivnosti i novinarskim profesionalim standardima.

Emiter ¢e uravnotezeno izvjeStavati o rezultatima istrazivanja javnog mnjenja.



Emiter ¢e, prilikom objavljivanja rezultata istrazivanja javnog mnjenja, pruZiti javnosti i
sljedece informacije:

- podatke o subjektu koji je narucio i platio istrazivanje javnog mnjenja;

- naziv organizacije koja je sprovela istrazivanje javnog mnjenja;

- podatke o primijenjenom metodu;

- podatke o uzorku ispitanika i mogucée odstupanije;

- podatke o datumu i/ili razdoblju kada je istrazivanje javhog mnjenja sprovedeno.
d) Nepristrasnosti

Emiter ¢e nepristrasno izvjeStavati o izbornoj kampaniji i primjenjivati jednake kriterijume
za sve ispoljene stavove.

Emiter ¢e u svojim programskim sadrzajima jasno razgraniCavati misljenja (komentare) i
¢injenice.

Posebna pravila
Clan 6.

Emiter ¢e u informativnim emisijama, izvan programa koji su predvideni za izbornu
kampanju, obavjeStavati o aktuelnim zbivanjima i aktivhostima drzavnih organa i
funkcionera, postujuci pravila profesionalizma, objektivnosti i novinarske etike.

Emiter ¢e prilikom izvjeStavanja o aktuelnim dogadajima i radu drZzavnih organa i
funkcionera, politickih partija ili drugih subjekata koji su ukljuCeni u proces izborne
kampanje, voditi raCuna da navedeno izvjeStavanje ne sadrzi posebno promotivno
upucivanje na kandidata ili njegove aktivnosti, ideje ili politicke stavove.

Clan 7.

U roku od 15 dana prije dana odrzavanja izbora, emiter nece objavljivati rezultate
istraZivanja javnog mnjenja, drugih istraZivanja i analiza u vezi sa izborima.

Tokom izborne tiSine emiter neée objavljivati procjene rezultata glasanja, osim
informacija o broju gradana koji su glasali, eventualnim krSenjima izbornih procedura i
incidentima na mjestu glasanja kao i zvanicnih izjava nedleznog drzavnog organa.



Tokom izborne tiSine emiter nee emitovati medijsko predstavljanje, emitovati slogan
kandidata, simbole niti objavljivati informacije vezane za izbornu kampaniju.

Clan 8.

Emiter ¢e striktno poStovati zabranu koriSéenja maloljetnika u politicke svrhe, saglasno
Zakonu o medijima, Zakonu o elektronskim medijima i aktima donesenim na osnovu

njega.
Clan 9.

Za istinitost i taénost politickog oglasavanja odgovoran je naruCilac, a za njegovu
uskladenost sa odredbama Zakona o elektronskim medijima, Zakona o medijima,
Pravilnika o komercijalnim audiovizuelnim komunikacijama, Pravilnika o programskim
standardima u elektronskim medijima i Pravilnika o pravima i obavezama emitera tokom
kampanje za parlamentarne i lokalne izbore odgovoran je emiter.

Oblici medijskog predstavljanja
Clan 10.
Oblici medijskog predstavljanja mogu biti besplatni i pla¢eni i bi€ée oznaceni kao takvi.

Oblici medijskog predstaviljanja ¢e biti jasno odvojeni od ostalih programskih sadrzaja
najavnim i odjavnim Spicama, zvukom ijasno oznaceni obavjeStenjem ,Lokalni izbori".

Ucesnicima u izbornoj kampanji emiter ¢e omoguditi ravnopravan pristup u terminima
predvidenim za pojedine oblike medijskog predstavljanja, bilo da se radi o besplatnim ili
pladenim sadrzajima.

Clan 11.
Besplatno medijsko predstavljanje uCesnika izborne kampanje ¢e se ostvarivati putem:
- saopStenja za javnost;
- izjave za medije;

- izvjeStaja sa konferencije za medije;



- izvjeStaja sa promotivnog skupa;
- intervjua;

- tematske debate;

- Spota.

Precizni termini emitovanja medijskog predstavljanja, njihovo trajanje i rasporedivanje
bi¢e precizirani programskom Semom.

Placeno medijsko predstavljanje

Clan 12.

Placeno medijsko predstavljanje ucesnika izborne kampanje u programu emitera
ostvarivace se:

- najavom promotivnog skupa;

- izvjeStajem sa promotivhog skupa;

- intervjuom;

- spotom.

Odluku o obimu i strukturi prostora za placeno medijsko predstavljanje donosi emiter.

Emiter ¢e usvojiti Cjenovnik za placeno medijsko predstavljanje ucesnika izborne
kampanje i uciniti ga javnim.

Nacin ostvarivanja redosljeda medijskog predstavljanja

Clan 13.

Redoslijed emitovanja u blokovima politickog oglaSavanja odredivaée se na osnovu
termina dostave materijala.



Programska Sema
Clan 14.
Emiter ¢e za vrijeme izborne kampanje prilagoditi programsku Semu ovim pravilima.

O novoj programskoj Semi, emiter ¢e obavijestiti Agenciju za elektronske medije u roku
od 24 Casa.

Programska Sema sa oznaCenim sadrzajima od znaCaja za medijsko predstavljanje
sadrzace naznaku da lije rije€ o direktnom emitovanju ili reprizi.

Ispravka i odgovor

Clan 15.
Na ostvarivanje prava na ispravku ili odgovor primjenjuju se odredbe Zakona o
medijima.
Prigovor i zalba

Clan 16.

Kandidat ili nadlezni drzavni organ za sprovodenje izbornog postupka moZze podnijeti
prigovor na emitovani programski sadrzaj emitera zbog krSenja obaveza propisanih
¢lanom 55 Zakona o elektronskim medijima i to:

posStovanja privatnosti i dostojanstva gradana,

zaStite integriteta maloljetnih lica,

Cuvanja snimaka emitovanih sadrzaja,

- davanja doprinosa slobodnom, istinitom, cjelovitom, nepristrasnom i blagovremenom
informisanju javnosti,

- poStovanja i promocije osnovnih ljudskih prava i sloboda, demokratskih vrijednosti,
institucija i pluralizma ideja,

- unapredenja kulture javnog dijaloga i poStovanja jezickih standarda,

- upotrebe jezika u radijskim i televizijskim programima.



Clan 17.
Lice/Organ koje Ce biti nadlezno za razmatranje prigovora iz ¢lana 16 ovih Pravila je:
- Orhan Hodzi¢ (ovlaséeno lice)
- Oki Air Broadcasting d.o.o. Ivana VujoSevica 46, Podgorica, 067 65 66 77, oki@ oki.me
- radno vrijeme za neposrednu predaju prigovora je radnim danima od 08 do 16h.

Prigovor ¢e se odmah nakon prijema dostaviti Savjetu Agencije za elektronske medije
na uvid.

Odluka po prigovoru ¢e se donijeti, u pisanoj formi u roku od 24 Casa od prijema
prigovora.

Clan 18.

Emiter ¢e uputiti podnosioca da Zalbu povodom odluke o prigovoru moZe podnijeti
Savjetu Agencije za elektronske medije.

Clan 19.

Postupak po prigovoru fizickih ili pravnih lica, koji nijesu navedeni u ¢lanu 16 ovih
pravila, zbog krSenja Zakona o medijima, Zakona o elektronskim medijima i akata
donesenih na oshovu njega, sprovodi¢e se u rokovima i pod uslovima propisanim
opStim aktima emitera, odnosno ¢lana 144 Zakona o elektronskim medijima.

Prelazne i zavrSne odredbe
Clan 20.

Emiter ¢e ova pravila uCiniti dostupnim svim ucesnicima u izbornoj kampanji i objavice
ih na svom veb sajtu ili na drugi nacin u skladu sa Statutom emitera.

Clan 21.

Ova pravila stupaju na snagu danom usvajanja.

U Podgorici
20.09.2022. godine

Osnivacé emitera


mailto:oki@oki.me
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BROADCASTING

Medijska kompanija Oki Air Broadcasting d.o.0. iz Podgorice svojim klijentima, politiCkim
subjektima u Crnoj Gori, nudi oglaavanje na radio stanicama Elmag, Mag i EL, te shodno
tome objavljujemo zvanitan cjenovnik u kategoriji:

POLITICKI MARKETING

ZA LOKALNE IZBORE U 14 OPSTINA KOJI CE SE ODRZATI 23.10.2022. GODINE

Emitovanje reklamnog Spota politickog subjekta po sekundi emitovanja na:

ELMAG radio, 0,50 €
MAG radio.... 0,40 €
EL radio......... 0,30 €

Za iznos ukupnog oglaSavanja u sklopu OAB preko 2.200,00 € odobravamo
komercijalni popust od 15%

- Zaiznos ukupnog oglaSavanja u sklopu OAB preko 3.000,00 € odobravamo
komercijalni popust od 25%
Za iznos ukupnog oglaSavanja u sklopu OAB preko 4.000,00 € odobravamo
komercijalni popust od 35%

U navedene cijene nije uracunat PDV.

U Podgorici, 09.08.2022. godine S poStovanjem,

Orhan Hodzi¢
IzvrSni direktor

0. za proizvodnju i emitovanje radijskog itv programa ¢ Enterprise for production and broadcasting of radio and tv programs, Ltd.
lvana VujoSevic¢a 46, 81000 Podgorica, Montenegro « t: +382 20 624 389, 625 197; m: +382 67 96 96 96
oki@oki.me * eimag.me *« magradio.me ¢ elradio.me ¢ oki.me
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