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Kampanja,Inicijativa za inkluzivno izvjeStavanje”

Uvod

/i

Analize emitovanog programskog sadrzaja godinama unazad pokazuju da je neinkluzivnost jedna od
osobina radijskih itelevizijskih programa iz Crne Gore. Navedeno podrazumijeva da su odredene druStveno
ranjive grupe (osobe sinvaliditetom, LGBTIQ, Romi, Zene, ekonomski ugroZzene porodice, stanovnici ruralnih
podrucja isl) iskljuCene izjavnog diskursa u odnosu na znacajne teme, te da se spominju iskljuCivo u okviru
posebnih sadrzaja, Cime se dodatno doprinosi njihovoj marginalizaciji i segregaciji druStva.

Cilj ovog istraZivanja je bio da se provjere stavovi druStveno ranjivih grupa o temi inkluzivnog izvjeStavanja

u Crnoj Gori.

Metodologija

U okviru ovog istraZzivanja sprovedeni su dubinski intervjui sa predstavnicima NVO koje se bave zaStitom,
ostvarivanjem ili promocijom prava pet razli¢itih druStveno ranjivih grupa, ato su: osobe sa invaliditetom,
Zene, manjinski narodi, LGBTIQ populacija, socijalno ugroZzene porodice. Agencija za elektronske medije je
uputila poziv nevladinim organizacijama da predloze svoje predstavnike kao ¢lanove ciljne grupe kako bi kroz
dubinski intervju odgovorili na upitnik u vezi sa stavovima u odnosu na zastupljenost odredenih druStvenih
grupa u programima medija u Crnoj Gori.

UceSce u istrazivanju su potvrdile slede¢e nevladine organizacije:

NVO Prvo udruZenje roditelja djece i omladine sa smetnjama u razvoju

NVO UdruZenje Multiple skleroze Crne Gore

NVO Centar za Zenska prava

NVO Prva multikulturalna Zenska organizacija u Crnoj Gori,Dijalogom do sloge*

NVO Romska organizacija mladih ,Koracajte sa nama - Phiren amenca"

NVO Institut Punta

NVO CAZAS

NVO Asocijacija ,Spektra"

NVO CAREP

Na osnovu prijava formirana je grupa od po dva predstavnika za svaku od navedenih kategorija isa njima su
sprovedeni dubinski intervjui, ito sljede¢om dinamikom:

Grupa
Grupa
Grupa
Grupa
Grupa

1- Zastita prava Zena (dvoje predstavnika, uZivo),

2 -
3-

Zastita prava osoba sa invaliditetom (dvoje predstavnika, uZivo),

Zastita prava manjinskih naroda (jedan predstavnik, uzivo),

- ZaStita prava socijalno ugrozenih porodica (jedan predstavnik, onlajn),

- ZaStita prava LGBTIQ populacije (dvoje predstavnika, onlajn).
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lako je u pocCetku planirano da svaka grupa ima po dva predstavnika, jedan predstavnik iz grupe Ccetiri
bio je sprijeCen da dode. Takode, intervjuisani €lan Cetvrte grupe pripadnik je i manjinskih naroda. Zbog
nemogucénosti svih uesnika da prisustvuju intervjuima, neki od njih su organizovani onlajn, preko Google
Meet platforme. Intervjui su realizovani u periodu od 06. decembra do 22. decembra 2022. godine.

Intervju je bio saCinjen od 26 pitanja, otvorenog tipa, koja su bila ista za sve ucesnike.

Predstavnici pomenutih grupa na pitanja su odgovarali otvoreno, svi su pokazali visok stepen spremnosti na
saradnju iiznosili su svoje stavove, sugestije i preporuke.

Rezultati istrazivanja

Vecina predstavnika nije bila u potpunosti sigurna kako bi glasila tacna definicija inkluzivhog novinarstva,
ali su svi imali jasnu predstavu i umjeli su da objasne pojam svojim rijeima. Prepoznali su da je inkluzivno
novinarstvo senzibilisano da posmatra probleme iz razli¢itih perspektiva i iz ugla razliitih grupa. Za razliku
od neutralnog novinarstva, koje posmatra druStvene teme iz dominantnog sistema, inkluzivno novinarstvo
uzima razliCite perspektive.

»Inkluzivno novinarstvoje ukljucujuce novinarstvo, u kojem ljudiiz raznih sfera druStva ili raznih nacija, vjera
(isvake druge razlicitosti koje postoje) imaju priliku da ravnopravno budu uklju€eni u medijskisadrzaj."

(Predstavnik/ca grupe za zasStitu prava OSI)

Ispitanici uglavnom smatraju da su mediji u Crnoj Gori inkluzivniji nego Sto su bili, ali svi vide da postoji dosta
prostora za poboljSanje situacije. Preovladavaju¢a su misljenja da se ne moze donijeti generalna ocjena, koja
bi se odnosila na sve medije u Crnoj Gori. Ispitanici navode da nijesu svi mediji inkluzivni, ali da nijesu ni svi
iskljuujuéi. Kao medije ¢iji je program viSe inkluzivan €eS¢e su navodili javne servise - nacionalni i lokalne.
Od strane nekih ispitanika narocCito su istaknuti lokalni mediji jer, kako je navedeno, predstavljaju i informiSu
manje zajednice, Sto dovodi do toga da se i glas marginalizovanih grupa ¢eSée Cuje. Ispitanici su navodili da
komercijalni emiteri zaostaju za praksom javnih.

»Inkluzijaje u na$ Zivot uSla prije 10-ak godina, ali mi to prihvatamo ad hoc, bez udubljivanja i suStinskog
razmiSljanja 'da li to 8to radimo zaistajeste inkluzija'. Retoricki, imamo inkluzivno novinarstvo, ali sustinski,
ne. Vecéina novinara vjerovatno i ne zna Stoje inkluzija."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava Zena)
Bilo je i predstavnika koji su negativno ocijenili stepen inkluzivnosti u medijima u Crnoj Gori:

»Ne, mislim da mediji nijesu inkluzivni. Mediji ne izvjeStavaju kvalitetno i profesionalno o Romima. Nemaju
svi mediji zaposlene ljude koji govore romskijezik, puno novinara ne poznaje stanje u romskoj zajednici. To
uvijek bude copy/paste prenoSenje informacija, izvjeStava se na neadekvatan nacin. Nema dovoljno politicke
participacije. Takode, vizuelne predstave koje prate tekstove ipriloge su neadekvatne i mediji njima viSe Stete
(romskoj) zajednici.”

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava socijalno ugrozenih porodica)
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Svi ispitanici su mogli da se sjete nekih primjera podrSke razli¢itostima kroz medije, a pominjali su uglavnom
akcije prikupljanja novca za lije€enje djece sa invaliditetom ili medijsko pracenje razlicitih kampanja
obiljezavanja vaznih datuma. Niko nije istakao primjere koji se odnose na medijsku podrSku Romima ili
nacionalnim manjinama. ViSe ispitanika je prepoznalo da je dat velik prostor temama koje se ticu zaStite
prava Zena. Tokom realizacije ovih intervjua bila je aktuelna kampanja,16 dana aktivizma (borbe) protiv nasilja
nad Zenama" i ispitanici su ocijenili da su mediji zainteresovani za ovu temu ida su o kampanji adekvatno
izvjeStavali. Takode, nekoliko ispitanika je primijetilo da su mediji zainteresovani da izvjeStavaju o druStveno
ranjivim grupama onda kada je aktuelna neka kampanja ili kada su neki znacajni datumi, ali da rijetko
samoinicijativno otvaraju ove teme.

»,Kadase obavljaju kampanje UN agencija, onda mediji to prihvate i podrze. Alida samiimimo toga pokrenu,
ja se ne sje¢am. Na primjer, bioje ranije projekat '‘Govorimo o moguc¢nostima', odlicna kampanja, i pozvali
su korisnike i predstavnike udruzenja koji su se uklju€ili u kampanju, pitali su nas koje termine da koriste i
slicno... A kod nas mediji to inae samine rade, ionda dolazi do dublje segregacije."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava OSl)

Svi intervjuisani predstavnici navodili su grupe iz kojih sami dolaze kao ranjive. Nekoliko njih je konstatovalo
da je ranjivost pitanje percepcije, odnosno da se svako mozZe posmatrati kao ranjiv u nekoj kategoriji.

»Mismo sviranjivi. Svaki Covjekje ranjiv isvako moze biti ugrozen.”
(Predstavnik/ca grupe za zastitu prava manjinskih naroda)

Vise ispitanika je istaklo stare ljude kao posebno ugroZenu grupu, a nekoliko ispitanika je prepoznalo da je
ranjivost veéa ako neko moze da se svrsta u nekoliko ranjivih kategorija istovremeno, poput Romkinja, mladih
iz ruralnih krajeva, samohranih majki...

Ispitanici daju razlicite odgovore na pitanje koju ranjivu grupu smatraju najviSe zastuplienom u medijima,
a koju najmanje, i u njihovim odgovorima se ne moze utvrditi neka pravilnost. Ipak, nekoliko ispitanika je
posebno istaklo Zene kao ranjivu grupu koja ima najviSe medijskog prostora. Jedan ispitanik primjecéuje:

»Medijski su, od svih ranjivih kategorija, najviSe zastupljene Zene - majke troje ili viSe djece, a koje su ostale
bezprihoda. Zbog pri€e oko donoSenja zakona koji biregulisali njihov status, one suimale puno prostora.”

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava manjinskih naroda)

Od strane nekih ispitanika istaknuto je da u medijskoj zastupljenosti pojedinih druStvenih grupa postoje
trendoviidaje davanje medijskog prostora Cesto inicirano nekim dogadajem. Kakoje navedeno, neki dogadaj
moze pokrenuti seriju medijskih priloga o romskoj zajednici, slu¢aj nasilia nad Zenama - seriju medijskih
sadrzaja koji se bave ovom temom. Medutim, bavljenje ovim pitanjima nije kontinuirano.

Svi ispitanici, bez izuzetka, smatraju da su ekstremno rijetki momenti kada mediji predstavljaju ranjive grupe
istima sa ostatkom druStva, i u ovome vide veliki problem. Isti€u da su posebno rijetke situacije u kojima se
Romi predstavljaju ravnopravno sa ostatkom druStva.

».Kada se govori o ugovorenim brakovima, obrazovanju, kradama, tada se Romi predstavljaju kao razliCiti. Ne
postojesituacije ukojimase Romipredstavljajuisti. Akoja zavrSim fakultetsa desetkom, o tome éedaizvjeStavaju
kao daje to "wooow". | to doprinosi izdvajanju - treba da bude normalno daja mogu da upiSem fakultetida
imam dobre ocjene. Nekada taZelja da nas istaknu i pohvale dodatno naStetii Romima i ostatku druStva.”

(Predstavnik/ca grupe za zastitu prava socijalno ugrozenih porodica)
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Ispitanici ukazuju na to da vidljivost u medijima nije isto Sto i ravnopravnost i daje veoma znacajan nacin na
koji se vr§i medijsko predstavljanje. IstiCu da se ranjive grupe uvijek predstavljaju kao razliCite, drugacije, da se
potencira ranjivost i razlicit odnos drzave prema pravima ovih zajednica.

»,Kad su izbori, svismo isti, svima ¢e nam dobro biti. A mimo toga, mediji nesvjesno doprinose produbljenju
razliCitosti. Kad suhumanitarne emisije u kojima se prikuplja novac za nekoga, nikada ne zovu ranjive grupe
da budu radno angazovane. To doprinosi podvojenosti - ranjive grupe su uvijek 'zrtve,' a ostatak druStva su
‘heroji.”

(Predstavnik/ca grupe za zasStitu prava OSI)

Kada je u pitanju davanje viSe medijskog prostora ranjivim grupama, ispitanici su saglasni da bi ovo povecalo
vidljivost i ostatku druStva priblizilo probleme sa kojima se oni susrijeéu. Kao pozitivnu posljedicu vecée vidljivosti
vide to 8to bitako drzava mogla da se pozove na odgovornostida politike budu prilagodene ranjivim grupama.
Osim toga, moglo bida dode ido promjenejavnog mnjenja kada su ranjive grupe u pitanju ida se poveéa stepen
uklju€enosti ranjivih grupa u druStvo. Medutim, ispitanici ukazuju na to da moZe doci i do nekih negativnih
posljedica, poput poveéanja nasilja prema pojedincima ili retraumatizacija Zrtve.

»Sa povec¢anom vidljivoSéu raste nasilje i otpor od strane ekstremnih pojedinaca da se prihvati odredena
grupacija.”

(Predstavnik/ca grupe za zastitu prava LGBTIQ osoba)

Na pitanje koje se odnosi na to Sta treba uraditi kako bi sve druStvene grupe imale jednaku priliku da ucestvuju
u kreiranju crnogorskog javnog mnjenja, svi ispitanici se slazu da je neophodno raditi na edukaciji novinara i
medija. Ocjenjuju da novinari ¢esto nijesu dovoljno edukovani da izvjeStavaju o temama koje se ticu ranjivih
grupa i da u velikoj mjeri vlada copy-paste novinarstvo, u kome mediji samo prenose izvjeStaje koje im
organizacije prosljeduju, bez dovoljno udubljivanja u problematiku. Takode, ocjenjuju da mediji ne ukljucuju
dovoljno same zajednice da identifikuju teme koje su im vazne. Vecina ispitanika istice da je potrebno ukljuciti
ranjive grupe da govore o Sirokom spektru druStveno-politiCkih tema, a ne samo o aktuelnoj problematici
koja tiSti odredenu ranjivu grupu. Ispitanici primje¢uju daje samo najavnom servisu prisutna dobra praksa da
postoje emisije na albanskom iromskom jeziku, a da bi komercijalni mediji morali biti viSe dostupni drugim
jezicima i kulturama.

»Klju€na smjernica je da (mediji) vide sa zajednicama koje su teme od znacaja, kako mogu da adresiraju
te teme. A potom prepoznati u svim ranjivim zajednicama ljude koji imaju ekspertizu da kazu miSljenje o
razli€itim stvarima idatiim tajresurs."

(Predstavnik/ca grupe za zastitu prava LGBTIQ osoba)

»Potrebno je ukljuciti sve strane i manjinske grupe, Sirok spektar organizacija. Ne moraju samo Romi da
pricaju o Romima, nitimoramo uvijek da istaknemo da lije neko Rom ili nije. Kod nasje podijeljeno ko se ¢ime
baviisvakoima samojednu grupu kojom se bavi, i toje to. Treba za sve teme ukljuditi svakoga."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava socijalno ugroZenih porodica)

Ispitanici isticu da Zele da se ranjive grupe predstave kroz medije u kontekstu pozitivnih primjera, ali i
kroz davanje prostora za participaciju i ukljuCivanje na razli¢ite teme. PrimjeCuju da je Cesto dominantan
viktimizuju¢i narativ, kojim se postize sazaljenje kod Siroke publike, ali da je ovo loSe za ranjive grupe, jer se ne
pokazuje dovoljno uspjeSnih pri¢a i poruka, koje bi bile osnazujuce za ranjive grupe.
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»Ako (mediji) izvjeStavaju 0 Romima, da snimaju Rome, a ne naselje,jer time ne skrecu vizuelno paznju uvijek
na iste kadrove prljavih iruznih stvari. Da se ne snimaju iprikazuju uvijek fotografije na kojimaje sve prljavo, a
posebno isticem da te fotografije viSe ne oslikavaju dobro realnost, ve¢ da mediji Cesto koriste stare fotografije,
a da su se usloviZzivota unaprijedili. Takode, akoje neko lopov, ne mora da se istiCe daje Rom. Nikad ne piSu
»Crnogorac Marko je ukrao", ali ¢e ista¢i daje Rom pocinio neko krivicno djelo. Ovim se stvara veliki problem
za (romsku) zajednicu.”

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava socijalno ugrozenih porodica)

Na pitanje:,Da li mediji udovoljnoj mjeri promovisSu razli¢itosti?*, nekoliko ispitanika odgovara daje medijima
bitno Sta donosi zaradu ivedi broj gledalaca/Citalaca, a manje im je bitno da |i su razli€itosti zastupljene ifer
predstavljene. Takode, ispitanici govore da postoje situacije kada mediji daju prostora temama od znacaja za
manjinske zajednice, ali na nacin Sto prenose samo ono S$to su rekli politicari i,ljudi na poloZaju®, a manje se
Cuje glas samih zajednica.

»-Kad se prave razni dogadaji, mediji prenose Sta su rekli ministri i poslanici i ljudi koji su iz institucija. Kad
kasnije idu paneli sa aktivistima, mediji to skoro pa ne prenose iliodmah odlaze sa dogadaja. Toje primjer
iskljuCivosti. Oko vaznih datuma se najviSe izvjeStava, a ostatak godineje puno pitanja neadresirano."

(Predstavnik/ca grupe za zastitu prava LGBTIQ osoba)

»,Javniservisje jedini pozitivan primjer. Vjerovatno razli¢itosti nijesu nesto Sto privlaci publiku u eri klikova i
vaznostisamog broja Citalaca igledalaca, uglavnom se biraju teme koje su,.komercijalnije", koje privlace veci
brojgradana.”

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava manjinskih naroda)

Ispitanici su saglasni da izvjeStavanje o manjinskim i ranjivim grupama ne daje nuzno pozitivan doprinos u
pokuSaju da se izjednace sa ostatkom druStva, bez obzira na to Sto je mozda namjera bila pozitivna. Kazu da
se zbog ovoga osjeéaju kao da ih mediji ne vide kao ljudska bi¢a sa svojim znanjem, stavovima iekspertizama,
vec¢ kao nekog ko je uvijek pozvan da govori samo o temama od vaznosti za ranjivu grupu koju predstavljaju.
Takode, smatraju da se nerijetko deSava da se izvjeStava na nacin koji produbljuje jaz idoprinosi podijeljenosti.

»Prisutnoje stalno lamentiranje nad sudbinom manjina i ranjivih grupa, a nisam sigurna da li to proizvodi
pozitivan efekat. Nivo patetike bi trebalo spustiti na podnosljiv nivo."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava Zena)

~MineZelimo da izazivamo saZaljenje, a u medijima se Cesto predstavlja kao da nas treba saZaljevati. Kada
kaZu ,Zivotne prie"i onda namontiraju prilog tako da u ljudima izazove saZaljenje, to nije ravnopravnost.
Nama treba samo da budemo prikazaniisti kao sviida dobijemo iste Sanse."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava OSl)

Ispitanici prepoznaju da mediji mogu imati veliku mo¢ u tome da rijeSe neke poteSkoce sa kojima se
suoCavaju ranjive grupe, ali smatraju da ovdje ima prostora za poboljSanje. Nekoliko ispitanika je posebno
istaklo da je uticaj koji mediji vrSe reaktivan, a ne proaktivan, odnosno da problem dospije u ZiZzu javnosti
uglavnom onda kada ve¢ eskalira, a da se rijetko deSava da se mediji uklju¢e kako bi preventivno djelovali. Svi
ispitanici prepoznaju daje povecéan uticaj druStvenih mreza, kao alternativna medijskom uticaju, ali da je ovo
nedovoljno regulisano ida se ipak ne smije zanemariti odgovornost i mo¢ koju mediji imaju.

1
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»Mislim da mediji trenutno odmazu. Prvo, zato $to su nezainteresovaniza razne teme, a time nam oteZavaju
da ujavnidiskurs uvrstimo teme koje sunama vazne i oteZavaju nam vrsenje medijskog pritiska na institucije.
Drugo, mediji Cesto izvjeStavaju senzacionalistiCkii time prave Stetu,jer osnaZzuju narative koji su antirodni i
potpomaZu predrasude i stereotipe.”

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava LGBTIQ osoba)

»,Kad se desinekiproblem, mediji dodu i naprave priu (reportazu), ali nije fokus na rjeSenju. Fali monitoring,
neko pracenje, kad se pri¢a pocne, da se prati od poCetka do rjeSavanja." (Predstavnik/ca grupe za zastitu
prava Zena)

Sljede¢i segment intervjua odnosio se na to u kojim se ulogama pojavljuju predstavnici ranjivih grupa u
medijima, da li su to isti ljudi, da li su oni predstavnici nekih organizacija ili pojedinci i koliko imaju medijskog
prostora. Ispitanici sli¢éno razmiSljaju na ovu temu - prepoznaju da se najéeSc¢e pojavljuju isti ljudi, ali razli¢ito
vide uzrok tome. Neki smatraju da su mediji krivi, jer uvijek pozivaju iste ljude i ne daju Sansu drugima, a neki
smatraju da veliki dio ranjive populacije nema adekvatne vjeStine javnog nastupa, zbog ¢ega ih ima manje
u medijima. Kazu da se uglavnom pojavljuju predstavnici NVO sektora i da imaju dosta prostora kada su neki
vazni datumiivelike kampanje, amimo toga ne previSe. RjeSenje za ovo vide u osnaZivanju ¢lanova zajednice
iradu na unapredenju njihovih vjestina javnog nastupa, ali smatraju da za ovo ima malo prostora ifinansijskih
sredstava, jer gotovo niko nije svjestan da problem postoji.

»Ljudi nece da idu u medije. Ne vole da se prikazuju, stresno im je, imaju tremu... Nekad kad pristanu da se
izvjeStava o njima, budu pogresno predstavljeniiljude to odbija."

(Predstavnik/ca grupe za zastitu prava OSI)

»,U medijima se pojavljuju uvijek isti predstavnici ranjivih grupa. Oni imaju dovoljno prostora, ali problem je
Sto ne moze Cetvoro istih ljudi adekvatno predstavljati cijelu zajednicu."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava socijalno ugrozenih porodica)

Kada je u pitanju adekvatnost terminologije koju mediji koriste prilikom izvjeStavanja o ranjivim grupama, svi
primjec¢uju daje tokom posljednjih godina napravljen veliki pomak, ali da idalje ima prostora za poboljSanje.
Zapazaju da novinari Cesto koriste ispravnu ili prihvatljivu terminologiju, ali da se gosti pogresSno izrazavaju i
da mediji to prenose ada i ne pokuSaju da edukuju sagovornike. Takode, €esto se prenose neumjesne Sale i
vicevi, koji su puni neadekvatne terminologije. Sagovornici primjecuju da predstavnici medija ne posjeéuju u
velikom broju dogadaje edukativnog karaktera, gdje bi mogli viSe saznati o tome kako da koriste adekvatnu
terminologiju. Nekoliko sagovornika je istaklo da organizacije koje oni predstavljaju imaju dostupne i
besplatne onlajn broSure - vodice za medijsko izvjeStavanje o grupi koju predstavljaju, ali kako imaju utisak
da mediji ne koriste dovoljno ove resurse.

».Napravljen je pomak, ali ovo joS uvijek nije dovoljno. Primjeri koji nama znaju da zasmetaju jeste da se
potencira narativ Zrtve. Novinari Cesto izvjeStavaju u ZrtvenicCkom maniru, a mi preferiramo da kazemo
.Zene sa iskustvom nasilja" Druga kovanicaje ,,osvetnicka pornografija”, a mi se zalazemo za ,,nedozvoljeno
dijeljenje intimnih snimaka ili slika". | mislim da jezik u medijima nije dovoljno rodno osvijeS¢en. A ako nas
nema ujeziku, nema nas nigdje."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava Zena)



Kampanja,Inicijativa za inkluzivno izvjeStavanje” ”””

»1erminologija Cesto nije dovoljno adekvatna, ali mislim da ovo nije problem samo medija. U parlamentu
se koriste neadekvatna terminologija, u politici, i onda mediji to prenesu. PolitiCari ne koriste pravijezik za
romsku zajednicu i to za posljedicu ima da mediji prenose izjave koje su problematicne."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava socijalno ugroZenih porodica)

Sagovornici primjecuju da su stereotipi izrazeni u medijskom izvjeStavanju, a ovo posebno isticu kada je u
pitanju izvjeStavanje o REA populaciji io Zenama. Tako Zene u medijima nazivaju,dame" ili,pripadnice ljepSeg
pola". Ispitanici primjecuju da nekome sa strane ovo moZze izgledati kao neSto sitno i nevazno, ali da su ove
stvari od veoma velikog zna€aja, jer mogu na suptilan nacin oblikovati percepciju javnosti.

»Ako neko ko nije Rom pocini neko krivicno djelo, mediji ¢e prenijetiime te osobe, i toje to. Aliako Rom nesSto
ukrade, mediji ée, uz ime ili inicijale, obavezno ista¢idaje u pitanju Rom. Time se prave veliki stereotipi, gdje
se Romi ujavnosti oslikavaju kao kriminalci. U principu, o Romima ¢e se izvjeStavati ili u veoma negativnom
kontekstu - krade, ugovoreni brakovi, prosjacenje isliéno ili, ako pri€amo o pozitivnim primjerima, kao da su
oni fenomen, kao daje prosto nevjerovatno da neki Rom teZi obrazovanju, dobrom poslu, stabilnosti..."

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava socijalno ugroZenih porodica)

Sagovornici zapaZaju razli¢ite stilove koje mediji koriste prilikom izvjeStavanja o ranjivim grupama iuglavnom
isticu da zavisi od povoda i konteksta. Tako primjecuju da je prisutan informativan stil onda kada prenose
saopStenja za javnost, ali da je Cesto prisutan i patetiCan stil, gdje se ranjive grupe smjeStaju u ulogu Zrtve.
Takode, isticu da mediji Cesto djeluju sustinski nezainteresovano, Sto doprinosi tome da se teme obraduju
jednoli¢no idosadno. Smatraju da je prisutno izvjeStavanje ,pro forme", u kome mediji prosto izvijeste da se
nesto dogodilo, ali se zapravo ne bave temom.

»uglavnom sve pocinje informativno, ali se zavrSava kao sapunica koja predstavlja ranjive grupe kao Zrtve."
(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava manjinskih naroda)

Ispitanici su primijetili da je zakonska regulativa na papiru u Crnoj Gori dobra kada je u pitanju borba protiv
diskriminacije, ali da se u praksi zakoni slabo sprovode i da postoji visok stepen diskriminacije sa kojim se
ranjive grupe susrijeéu u institucijama. Primje¢uju da su kazne za one koji diskriminiSu veoma niske i da se
gotovo nikada ne izri€u, da su zaposleni uvecini institucija ravnodusni ili grubi u nastupu prema pripadnicima
ranjivih grupa. Nekoliko ispitanika pominje, kao poseban vid diskriminacije prema Romima, to $to ne postoji
predstavnik ili predstavnica romske populacije u parlamentu, ¢ime se dodatno smanjuje vidljivost ove
populacije istvara plodno tlo za diskriminaciju.

».Kada je diskriminacija, odnosno borba protiv diskriminacije u pitanju, situacija je samo deklarativno
povoljna. Svise pozivaju na konvencije i svi na pri€u podrzavaju antidiskriminatorne politike, ali niko to ne
primjenjuje u praksi."

(Predstavnik/ca grupe za zastitu prava OSl)

Svi ispitanici su se susreli sa diskriminacijom, bilo da su sami bili diskriminisani, bilo da znaju za primjere iz
zajednica. Nekoliko ispitanika pominje kako se Cesto deSava da pojedinci neko ponaSanje uopSte ne umiju
prepoznati kao diskriminaciju i da nijesu ni svjesni kada se desi neSto Sto je problemati¢no i Sto se kosi sa
njihovim pravima, zbog ¢egaje potrebno raditi na osnazivanju iedukaciji ranjivih grupa. Kada je diskriminacija
u medijima u pitanju, isticu tretman Roma kao posebno problematiCan. Gotovo svi ispitanici su saglasni da
je ovdje diskriminacija najveca.
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Kampanja,Inicijativa za inkluzivno izvjeStavanje”

»Jalitno nisam diskriminisan kroz medije, mozdajedino pozitivna diskriminacija - izvjeStavaju o mom upisu
fakulteta i slicno. Ali postojale su veoma diskriminatorske kampanje kroz medije, a najsvjeziji primjer je
kampanja,Crna Gora bezpodjela”, u kojojsu svinarodikojiZive u Crnoj Gori bili predstavljenikroznacionalne
noSnje, a Romi su bili obuceniu radnicke uniforme."”

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava socijalno ugrozenih porodica)

Svi ispitanici su odmah naveli Zastitnika ljudskih prava i sloboda Crne Gore kao glavni mehanizam zastite od
medijske diskriminacije. Neki ispitanici imaju iskustva sa ovim mehanizmima zaStite. Mimo Ombudsmana,
uglavnom nijesu sigurni da li postoje joS neki mehanizmi, a primjecuju da medijski uticaj koje same NVO
imaju moze biti koristan mehanizam zastite - krozjavna reagovanja mogu da utiCu na sanaciju Stete, iako ovo
nije idealan nacin rjeSavanja problema.

»,Kada se susretnemo sa primjerima diskriminacije Zena u medijima, mi reagujemo tako Sto pozivamo na
etiki kodeks, piSemo glavnom uredniku i objavljujemojavna reagovanja.”

(Predstavnik/ca grupe za zaStitu prava Zena)

»Ja sam sejednom obratio Ombudsmanu u Vijestima i mislim da je adekvatno rijeSena ta situacija, ali da
nijesu unaprijedili praksu generalno. Osim Ombudsmana, mislim da su adekvatni mehanizmi zastite i NVO
sektor, Ministarstvo ljudskih i manjinskih prava, a potom dalje i drugi mediji."

(Predstavnik/ca grupe za zastitu prava LGBTIQ osoba)



Kampanja,Inicijativa za inkluzivno izvjeStavanje”

Zakljuccl | preporuke

Ispitanici iz razliCitih grupa imaju prilicno usaglaSene stavove na temu inkluzivnog izvjeStavanja;

OpSti utisak je da su mediji napravili pozitivne pomake kada je inkluzivno izvjeStavanje u pitanju, ali da
ovi pomaci nijesu dovoljni ida dodatno postoji veliki prostor za poboljSanje iunapredenje izvjeStavanja;

Posebno je potrebno obratiti paznju na one pojedince koji istovremeno mogu da se svrstaju u vise
ranjivih kategorija itim pripadnicima druStva treba ponuditi posebnu zastitu;

Medijsko izvjeStavanje o ranjivim grupama cesto je pateticno, doprinosi viktimizaciji i, mada povecava
vidljivost razli€itih druStvenih populacija, produbljuje druStvenijaz. Konstantnim isticanjem ,mi“i,oni"
ne doprinosi setome da svi ¢lanovi druStva budu ravnopravni, ve¢ se dodatno istice koliko smo razliciti;

Nekoliko ispitanika je istaklo da treba ranjivim grupama dati medijski prostor u kome ¢e se oni baviti
Sirokim spektrom druStvenih tema. Ovime bi se izbjeglo etiketiranje pojedinaca i promovisalo bi se da
razli€iti ljudi mogu da se bave razliCitim stvarima. Na primjer, pozvati neku osobu sa invaliditetom da
komentariSe aktuelnu politicku situaciju, davati prostora LGBTIQ populaciji da pokaze neku ekspertizu
koja nema apsolutno nikakve veze sa rodnim, polnim ili seksualnim identitetom i sli€no. Tako bi se
mogla znacajno unaprijedi ravnopravnost u druStvu;

Edukacija medijskih predstavnika izuzetno je vazan segment, koji bi mogao da unaprijedi inkluzivno
izvjeStavanje. Novinari ¢esto nijesu dovoljno edukovani i prave greSke iz neznanja;

Medijske politike bi mogle biti unaprijedene tako da se dublje i sistemati¢nije bave temom, ne
samo tokom obiljezavanja nekih vaznih datuma, ve¢ pokazivanjem generalne zainteresovanosti za
problematiku ranjivih grupa;

Obezbjedivanje edukacije za pripadnike ranjivih grupa kroz koju bi stekli vjeStine javnog nastupa
moZe biti izuzetno korisno za poboljSanje poloZaja ranjivih grupa generalno. Ovim bi se predstavnici
zajednica osnazili da se aktivnije ukljuce uteme koje su njima relevantne, izbjeglo bi se smjenjivanje
istih sagovornika i mediji bi imali priliku da problem sagledaju iz ugla viSe razli¢itih sagovornika;

Imajuci u vidu da, prema miSljenju sagovornicima, lokalni mediji pruzaju dobru podrSku manjinskim
grupama, jer se bave temama koje su relevantne za odredenu, manju, zajednicu, decentralizacija
medijskih praksi moZe povoljno da se odrazi na pripadnike ranjivih grupa;

Dodatno podsticanje pojedinaca da aktivnije i €eS¢e koriste mehanizme zastite od diskriminacije, kao
i medijsko vrSenje pritiska na institucije da postojeée zakonske okvire adekvatnije sprovode, moglo bi
dati dobre rezultate kadaje u pitanju poboljSanje statusa i poloZaja pripadnika ranjivih grupa.
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