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I. UVOD

Istrazivanje ucinaka Fonda za podsticanje pluralizma i raznovrsnost komercijalnih i
neprofitnih elektronskih medijima (v daljem tekstu: Fond), izvr$eno je analizom efekata
Fonda na sljedece ciljne grupe:

Konzumenti programskih sadrzaja podrzanih iz Fonda (gledaoci i slusaoci);
Emiteri koji su korisnici sredstava Fonda;

Emiteri koji nijesu korisnici Fonda;

Zaposleni kod emitera korisnika Fonda.

dPWNE

Imajuéi u vidu raznovrsnost ciljnih grupa, kako po karakteristikama, strukturi, tako i po veli¢ini, u
analizi ucinaka koriS¢ene su kvantitativne i kvalitativne metode istrazivanja. Kombinacijom navedenih
istrazivackih tehnika dobijen je uvid u ukupno zadovoljstvo Fondom, kao i specificnim temama
vezanim za svrhu istrazivanja.
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II. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

2.1.1. Metodoloska objasnjenja po ciljnim grupama

Shodno definisanim ciljevima istrazivanja, prikupljanje relevantnih podataka realizovano je putem
metoda ankete (kvantitativno istraZzivanje) i dubinskih intervjua (kvalitativno istraZivanje).
Kombinacijom navedenih istrazivackih tehnika dobio se uvid u ukupno zadovoljstvo Fondom, kao i
specificnim temama vezanim za svrhu istrazivanja.

Kvanititativno istrazivanje sa gledaocima i slusaocima, odnosno sa konzumentima
programskih sadrzaja podrzanih iz Fonda, realizovano je na reprezentativnom uzorku od 1022
ispitanika (starosti od 18 i viSe godina).

Podaci su prikupljeni putem strukturiranog upitnika koji je finalizovan u saradnji sa Agencijom za
elektronske medije (v daljem tekstu: Agencija). Upitnik je strukturiran na nacin da sadrZi pitanja
zatvorenog i otvorenog tipa, kao i pitanja koja daju mogucnost davanja vise odgovora i koja ukljucuju
Likertovu skalu za mijerenje stepena upoznatosti, nivoa zadovoljstva, preferencija na medijskom
trziStu sa aspekta razli¢itih medijskih sadrzaja. Ovako definisana pitanja pruzaju osnov za pracenje
buduceg trenda u promjenama kljucnih indikatora kada je u pitanju finansiranje emisija iz sredstava
Fonda. Upitnik je sadrzao 22 pitanja, ukljucuju¢i demografske i socio-ekonomske karakteristike
ispitanika, Sto je omogucilo poredenje odgovora po demografskim karakteristikama ispitanika i bilo je
oshov za utvdivanje eventualnih razlika.

Nakon usvajanja upitnika i odobrenja od strane Agencije, sprovedeno je pilot istraZivanje. Svrha pilot
istrazivanja bila je da se testira upitnik prije pocetka terenskog rada na 10 ispitanika i na taj nacin je
provjereno da li pitanja odgovaraju temi i cilju istraZzivanja, kao i da li su ispitanicima pitanja
razumljiva i jednostavna za davanje odgovora. Rezultati pilot istraZivanja su posluZili za finalizaciju
upitnika.

Prikupljanje podataka realizovano je tokom decembra 2023. godine. Anketiranje je obavljeno putem
CATI metode (Computer-assisted telephone interviewing). Ova metoda predstavlja tehniku
telefonskog anketiranja u kojoj anketar slijedi anketu koju obezbjeduje softverska aplikacija. To je
strukturirani sistem prikupljanja mikropodataka putem telefona koji ubrzava prikupljanje i uredivanje
mikropodataka, a takode omogucava anketarima da obrazuju ispitanike o vaznosti pravovremenih i
tacnih podataka. Softver je u mogucnosti da prilagodi tok upitnika na osnovu datih odgovora, kao i
informacija koje su ve¢ poznate o ucesniku. Ispitanicima koji su obuhvaceni istrazivanjem,
garantovana je anonimnost, Sto je doprinijelo dobijanju iskrenijih i tacnijih podataka koji su obradeni
u ovom Izvjestaju.

Obrada podataka sa potrebnim logickim kontrolama uradena je u SPSS programu (Statisticki paket za
drustvene nauke koji sluzi za obradu i analizu podataka). U skladu sa usvojenom metodologijom i
cilievima istrazivanja, izvrSena je analiza podataka i pripremljeni su zakljucci. Shodno dobijenim
nalazima, moZe se zakljuciti da se rezultati mogu tretirati kao validni pokazatelji misljenja opste
javnosti.
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Istrazivanje za emitere koji su korisnici sredstava Fonda za 2021. godinu sprovedeno je
kombinacijom kvantitativnog (anketa) i kvalitativnog istrazivanja (dubinski intervju). Od deset emitera
koji su dobili podrSsku za programske sadrzaje iz sredstava Fonda za 2021. godinu na pitanja iz
upitnika je odgovorilo Sest emitera (60%), iz pet radio stanica i jedne televizije.

Podaci za kvantitativno istraZivanje su prikupljeni putem strukturiranog upitnika koji je finalizovan u
saradnji sa Agencijom. Upitnik je strukturiran na nacin da sadrzi pitanja zatvorenog i otvorenog tipa,
kao i pitanja koja daju moguénost davanja vise odgovora i koja ukljucuju Likertovu skalu za mjerenje
stepena upoznatosti, nivoa zadovoljstva, preferencija na medijskom trziStu sa aspekta razlicitih
medijskih sadrzaja.

Nakon usvajanja upitnika i odobrenja od strane Agencije, sprovedeno je testiranje upitnika prije
poCetka terenskog rada sa predstavnikom ove ciljne grupe i na taj nacin je provjereno da li pitanja
odgovaraju temi i cilju istrazivanja i da li su pitanja razumljiva i jednostavna za davanje odgovora.
Rezultati pilot istrazivanja su posluzili za finalizaciju upitnika koji je na kraju sadrzao 31 pitanje.

Prikupljanje podataka realizovano je od 06. do 27. decembra 2023. godine. Anketiranje je obavljeno
putem CAWI metode (Computer-assisted web interviewing), na nacin da su ispitanici popunili anketu
koja im je upucena putem mail-a. Svim emiterima su poslata po dva mail-a (06.12. i 18.12.) sa
informacijama o istrazivanju i molbom da popune upitnik, uz telefonske pozive izmedu i nakon
navedenih datuma. Kao razlog nepopunjavanja upitnika naveden je nedostatak vremena uslovljen
poslovnim i privatnim okolnostima.

Kada je u pitanju kvalitativno istrazivanje, podaci su prikupljeni kroz dubinske intervjue uz koris¢enje
vodica koji je sadrzao pitanja koja su dala dublji uvid u misljenja i stavove ove ciljne grupe. Rezultati
ovog metoda prikazani su zajedno sa rezultatima kvantitativnog istraZivanja uz navodenije citata pod
znacima navoda i izvoda.

Istrazivanje za emitere koji nijesu korisnici sredstava Fonda za 2021. godinu sprovedeno je
kombinacijom kvantitativnog (anketa) i kvalitativnog istrazivanja (dubinski intervju). Od 27 emitera
koji nijesu dobili podrsku za programske sadrzaje iz sredstava Fonda za 2021. godinu na pitanja iz
upitnika odgovorilo je njih 10. Prema vrsti medija, u pitanju je osam radio stanica i dvije televizije,
koji ili nijesu ucestvovali na konkursu ili nijesu ispunili uslove konkursa.

Podaci za kvantitativno istrazivanje su prikupljeni putem strukturiranog upitnika koji je finalizovan u
saradnji sa Agencijom. Upitnik je strukturiran na nacin da sadrZi pitanja zatvorenog i otvorenog tipa,
kao i pitanja koja daju mogucénost davanja viSe odgovora, i koja ukljucuju Likertovu skalu za mjerenje
stepena upoznatosti, nivoa zadovoljstva, preferencija na medijskom trziStu sa aspekta razliCitih
medijskih sadrzaja.

Nakon usvajanja upitnika i odobrenja od strane Agencije, sprovedeno je pilot istrazivanje sa
predstavnikom ove ciljne grupe i na taj nacin se provjerilo da li pitanja odgovaraju temi i cilju
istrazivanja, koliko su pitanja razumljiva i jednostavna za davanje odgovora. Rezultati pilot istrazivanja
su posluZili za finalizaciju upitnika koji je na kraju sadrzao 30 pitanja.

Prikupljanje podataka realizovano je od 06. do 27. decembra 2023. godine. Anketiranje je obavljeno
putem CAWI metode (Computer-assisted web interviewing), na nacin da su ispitanici popunili anketu
koja im je upucena putem mail-a. Svim emiterima su poslata po dva mail-a (06.12. i 18.12.) sa
informacijama o istrazivanju i molbom da popune upitnik. Pored elektronske, sa emiterima je
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ostvarena i telefonska komunikacija veéi broj puta. Razlozi nepopunjavanja su neodgovaranje na
mejlove i telefonske pozive, kao i nedostatak vremena.

Kada je u pitanju kvalitativno istrazivanje, podaci su prikupljeni kroz dubinske intervjue uz koris¢enje
vodica koji je sadrzao pitanja koja su dala dublji uvid u misljenja i stavove ove ciljne grupe. Rezultati
ovog metoda prikazani su zajedno sa rezultatima kvantitativnog istrazivanja uz navodenje citata pod
znacima navoda i izvoda.

Istrazivanje za zaposlene kod emitera koji su korisnici sredstava Fonda za 2021. godinu
sprovedeno je putem kvantitativnog istrazivanja (anketa). Deset emitera koji su dobili podrsku za
programske sadrZaje iz sredstava Fonda za 2021. godinu, prijavilo je 114 zaposlenih Cije su se zarade,
jednim dijelom ili u cjelosti, finansirale iz sredstava Fonda. Od ovog broja zaposlenih, identifikovano je
100 njih koji su ostvarili direktno ucesce u pripremi, prijavi ili/i sprovodenju dodijeljenog granta.

Za potrebe kvantitativnog istrazivanja pripremljen je strukturirani upitnik koji je finalizovan u saradniji
sa Agencijom. Testiran je prije pocCetka terenskog rada sa predstavnikom ove ciljne grupe. Rezultati
pilot istrazivanja su posluzili za finalizaciju upitnika koji je na kraju sadrzao 34 pitanja.

Prikupljanje podataka realizovano je od 06. do 27. decembra 2023. godine. Anketiranje je obavljeno
putem CAWI metode (Computer-assisted web interviewing), na nacin da su ispitanici popunili anketu
koja im je upucena putem mail-a. Svim emiterima su poslata po dva mail-a (06.12. i 18.12.) sa
informacijama o istrazivanju i molbom da dostave kontakt informacije zaposlenih jer Agencija za
elektronske medije nije imala ove informacije. Sa emiterima je, pored elektronske, uspostavljena i
telefonska komunikacija. U predvidenom roku, samo tri emitera su dostavila mejl adrese zaposlenih
koji su bili ukljueni u realizaciju programskih sadrzaja podrzanih iz Fonda za 2021. godinu. Jedan
emiter je naveo da njegovi zaposleni ne Zele da ucestvuju u istraZivanju, drugi da ne smiju da Salju
kontakt informacije zaposlenih i da ¢e im oni proslijediti email sa upitnikom, Sto nije bilo moguce
dodatno provijeriti. Preostali emiteri su izrazili spremnost da dostave trazene informacije, ali to nijesu
uradili u predvidenom roku.

Projektnim predlogom je bilo predvideno da se sa ovom ciljnom grupom realizuje i fokus grupa.
Medutim, kako su u predvidenom roku samo dva od deset emitera dostavila mejl adrese zaposlenih,
tredi je poslao naknadno, to nije bio dovoljan broj za sprovodenje grupne fokus diskusije. Ovi emiteri
su dostavili mejl adrese za 23 zaposlenih, a Sestoro ih je odgovorilo na pitanja.

2.1.2. Ogranicenja i preporuke za buduca istrazivanja

IstraZivanje ucinaka Fonda predstavlja prvo istrazivanje koje je sprovedeno za ovu namjenu, Sto je
uticalo i na mali broj populacije, tj. broj emitera koji su mogli da ucestvuju u istrazivanju. Ukupan broj
emitera koji su korisnici sredstava je 10, a koji nijesu koristili sredstva, bilo da su konkurisali, pa
odbijeni ili nijesu ucestvovali na konkursu, je 27. Od ukupno 10 emitera koji su korisnici, Sest
predstavnika je odgovorilo na pitanja iz ankete. Kada su u pitanju emiteri koji nijesu korisnici, u
istrazivanju je ucestvovalo 10 od 27 emitera. Za zaposlene kod emitera koji su korisnici sredstava,
samo tri emitera, od deset, dostavilo je mejl adrese i to ukupno za 23 zaposlenih. Od ovog broja,
Sestoro zaposlenih je odgovorilo na pitanja iz upitnika, bez mogucnosti utvrdivanja da li se radi o
zaposlenima jednog, dva ili vise emitera.

Tokom dubinskih intervjua sa predstavnicima emitera koji su korisnici sredstava za 2021.
godinu bilo je emitera koji su konkurisali za sredstva Fonda i za 2022. godinu i Ciji predlozZeni



IstraZivanje ucinaka Fonda za podsticanje pluralizma i raznovrsnosti medija namijenjenog komercijalnim i
neprofitnim elektronskim medijima za 2021. godinu

programski sadrZaji nijesu podrZani. Dodatno, medu ovom ciljnom grupom ima onih koji su za
odredeni broj emisija dobili podrsku za 2021. godinu, a za neke nijesu dobili podrsku, odnosno
prijavili su veéi broj emisija od onih koje su podrZzane. Medu emiterima koji nijesu korisnici
sredstava za 2021. godinu bilo je emitera koji su konkurisali za sredstva Fonda za 2022. godinu i
Ciji su programski sadrzaji podrzani.

Konkurs za raspodjelu sredstava Fonda za 2022. godinu objavljen je u februaru 2023. godine, a
Rjesenje o raspodjeli sredstava u junu 2023. godine. S obzirom na period istrazivanja, emiteri su imali
svjezije iskustvo sa konkursom za 2022. godinu, Sto je uticalo na to da su tokom intervjua iznosili
stavove u vezi sa javnim pozivom za 2022. godinu. Emiteri su podsjecani da se pitanja odnose
iskljuCivo na sredstva za 2021. godinu. Svi stavovi koji su se odnosili na misljenja i iskustvo iz
konkursa za 2022. godinu iskljueni su iz analize podataka. Na pitanja iz upitnika koji su emiteri
popunjavali elektronskim putem, nije bilo mogucée do kraja iskontrolisati da ispitanici sve odgovore
daju iskljucivo u vezi sa raspodjelom za 2021. godinu, iako se na vise mjesta u upitniku naglasava da
je u pitanju poziv za 2021. godinu, kao i tokom usmene i pisane komunikacije.

Tokom razgovora, predstavnici emitera interesovali su se da li je uceSce u istrazivanju na dobrovoljnoj
ili zakonskoj tj. obaveznoj osnovi. Takode, pristajali su da ucestvuju u dubinskim intervjuima samo
ako im je zagarantovana anonimnost.

Dubinski intervjui sa predstavnicima samoregulatornih tijela nijesu sprovedeni zato Sto bi
odgovori jednog predstavnika uticali na moguénost otkrivanja njegovog identiteta, Sto je u suprotnosti
sa profesionalnim standardima i metodologijom sprovodenija istrazivanja.

Imajuci u vidu navedena ogranicenja, dobijeni rezultati su prikazani u apsolutnim iznosima
pokazujuéi trendove za one koji su ucestvovali u istrazivanju i kao takvi se ne mogu
smatrati reprezentativhim za izvodenje zakljucaka koji bi vazili za sve pripadnike
posmatrane ciljne grupe.

Shodno navedenom, da bi se izbjegla ili minimizovala navedena ogranicenja i rizici, u narednim
istrazivanjima za emitere korisnike i one koji nijesu korisnici sredstava, predlaze se da se
podaci prikupljaju kroz dubinske (kvalitativno istrazivanje) i direktne intervjue (face-to-
face) za kvantitativno istrazZivanje.

Trebalo bi nastojati, u mjeri mogucéeg, da se istrazivanje sprovodi u prvom kvartalu, prije nego
budu objavljeni rezultati za godinu koja slijedi.

U narednim istrazivanjima, bilo bi korisno nastaviti sa pristupom da uloga Agencije bude
savjetodavna u pripremnoj fazi, kako bi se zadrzao princip objektivhog, nezavisnog i
anonimnog istrazivanja. Iz tog razloga, predlog je da se unaprijed, a kroz redovnu komunikaciju
Agencije sa emiterima, obezbijede kontakt informacije (broj telefona i mejl adresa) svih
zaposlenih koji su prijavljeni da ucestvuju u kreiranju programskog sadrzaja koji je podrzan
sredstvima Fonda.

Van perioda sprovodenja istrazivanja, Agencija bi mogla da, tokom redovne komunikacije, emitere
dodatno informise o znacaju ucestvovanja u ovom istrazivanju, sa naglaskom na anonimnost
i dobrovoljnost, jer je to prilika da na direktan nacin daju korisne sugestije i preporuke koje ¢e
omoguciti prilagodavanje i promjene koje bi bile vise u skladu sa njihovim potrebama, a prema
vaze¢im zakonskim rjeSenjima.
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II1. REZULTATI ISTRAZIVANJA

3.1. OPSTA JAVNOST

3.1.1. Demografske karakteristike ispitanika

Kvantitativno istraZivanje sa prvom ciljnom grupom sprovedeno je u 25 crnogorskih opstina, na
uzorku od 1022 ispitanika starijih od 18 godina. Veli¢ina i struktura uzorka definisana je na nacin da
reprezentuje stavove i ocijeni upoznatost sa Fondom, ali i da ocijeni zadovoljstvo televizijskim i
radijskim sadrzajima koji su podrzani iz Fonda, uzimajuci u obzir tip naselja, polnu i starosnu
strukturu ispitanika, na osnovu zvanicnih podataka Uprave za statistiku Crne Gore (MONSTAT).
Stratifikacija je odradena na nivou geo ekonomskih regiona i tipa naselja, pa je populacija grupisana
u Sest grupa:

e Sjever gradsko,
e Sjever ostalo,

e Centar gradsko,
e Centar ostalo,

e Jug gradsko i

e Jug ostalo.

Velicina uzorka je definisana na osnovu zahtjeva da rezultati budu reprezentativni na nivou
geoekonomskih regiona i tipa naselja, sa intervalom povjerenja od 95%, uz marginalnu gresku od:

e +/-3.3% za pojave sa incidencom od 50%,
e +/-2.9% za pojave sa incidencom od 25%,

e +/-1.4% za pojave sa incidencom od 5%.

Tabela 1. Struktura ispitanika po opstinama
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12 12
B [N 7.1
45 44
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31 30
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Regionalno posmatrano, anketirano je 46,5% ispitanika iz centralnog regiona (Podgorica, NikSi¢,
Danilovgrad, Cetinje, Tuzi i Zeta), uCeSce je uzelo 28,6% ispitanika iz sjevernih opstina (Bijelo Polje,
Berane, Petnjica, Plav, RoZaje, Andrijevica, Gusinje, Kolagin, Mojkovac, Pljevlja, PluZine, Zabljak i
Savnik), dok je anketirano 25% ispitanika iz juznog regiona (Ulcinj, Bar, Budva, Kotor, Tivat i Herceg
Novi).

Grafik 1. Struktura ispitanika po regionu (%, n=1022)

H Centralni region
® Juzni region
Sjeverni region

Nesto viSe od trecine ispitanika je iz ruralnih/seoskih naselja (36,4%), dok je 63,6% iz gradskih i
prigradskih naselja.

Grafik 2. Struktura ispitanika po tipu naselja (%, n=1022)

m Urban/Grad
m Rural/Selo
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Na ukupnom uzorku, anketirano je 53,9% ispitanika Zenskog pola i 46,1% ispitanika muskog pola.

Grafik 3. Struktura ispitanika po polu (%, n=1022)

B Muski

u Zenski

Starosna struktura je takva da je 12,7% ispitanika starosti od 18 do 24 godine, 19,7% je starosti od
25 do 34 godine, 19% je od 35 do 44 godine, 17,9% od 45 do 54 godine, 14,7% od 55 do 64 godine
i 16% ispitanika je starijih od 65 godina.

Grafik 4. Struktura ispitanika po starosti (%, n=1022)
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Cetvrtina ispitanika (ukupno 25,6%) kao najveci zavrSeni stepen svog obrazovanja navodi fakultet
(24,4%) ili postdiplomske studije (1,2%), dok je sa viSom Skolom 6,4%. Medu ispitanicima je 42,7%
zavrsilo Cetvorogodisnju ili trogodisnju srednju Skolu (17,6%). Bez obrazovanja ili sa zavrSenom
osnovnom $kolom ukupno je 7,7% ispitanika.
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Grafik 5. Najveci stepen zavrsenog obrazovanja (%, n=1022)
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Prema radnom statusu, nesto visSe od polovine ispitanika Cine zaposlena ili samozaposlena lica
(57,7%). Penzionera je 17,7%, dok je nezaposlenih 15,3%. Medu anketiranim osobama ucesSce je
uzelo i 4,3% ucenika i studenata, 4,2% je ispitanika koji vode racuna o domacinstvu i ¢lanovima
porodice, kao i 0,8% koji se iskljucivo bave poljoprivrednom proizvodnjom.

Grafik 6. Radni status ispitanika (%, n=1022)
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3.1.2. Ucestalost gledanja televizije i slusanja radija

Rezultati istrazivanja ukazuju na to da je televizija i dalje znacajan medij medu ispitanicima, s obzirom
na to da vecina (71,5%) redovno prati televizijske programe. Maniji broj ispitanika preferira gledanje
televizije tri do Cetiri puta sedmicno (9,5%) ili jednom do dva puta sedmicno (5,5%). Zanimljivo je da
postoji znaCajan broj ispitanika (13,5%) koji nikada, rijetko ili samo nekoliko puta mjesecno gledaju
televizijske programe.

Grafik 7. Koliko cesto gledate TV? (%, n=1022)

71,5
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sedmicno sedmi¢no mjesecno gledam TV

Dobijeni podaci ukazuju na izraZzenu razliku u preferencijama izmedu televizijskog i radijskog
programa. Naime, postoji znaCajan broj ispitanika koji manje slusaju radio u odnosu na televiziju.
Svega 19,9% ispitanika svakodnevno slusa radio, dok je znacajan dio onih koji rijetko ili skoro nikada
ne slusaju radio (31,0%). Radio kao medij nije dominantan u svakodnevnom Zzivotu velikog dijela
ispitanika, s obzirom na relativno nisku ucestalost slusanja svakodnevno ili tri do Cetiri puta sedmicno
(15,8%).

Grafik 8. Koliko cesto slusate radio? (%, n=1022)
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Kada se posmatraju razlike izmedu polova, rezultati ukazuju na odredene preferencije. Muskarci ¢eSce
gledaju TV svaki dan, dok Zene gledaju televiziju tri do Cetiri puta sedmicno. Takode, muskarci su
skloniji da slusaju radio 1 do 2 puta sedmicno, dok Zene CeSce biraju opciju slusanja radio programa 1
do 3 puta mjesecno.

1z rezultata istraZivanja jasno proizilazi da postoji pozitivna korelacija izmedu godina starosti ispitanika
i ucestalosti konzumacije televizijskih i radijskih programa. Ovo ukazuje na to da, kako ispitanici stare
tako se povecéava vrijeme koje provode gledajuci televiziju i slusajuéi radio.

Kada je u pitanju nivo obrazovanja i vrijeme provedeno gledajuéi televiziju i slusajuéi radio, dobijeni
rezultati pokazuju da izmedu njih postoji znacajna povezanost. Konkretno, visi nivoi obrazovanja
koreliraju sa manjom ucestalos¢u gledanija televizije i ve¢om ucestaloS¢u slusanja radija.

Geografska i teritorijalna pripadnost znacajno uticu na medijske preferencije ispitanika kada su u
pitanju gledanje televizije i slusanja radija. Ispitanici iz ruralnih sredina svakodnevno gledaju
televizijske programe, dok se u urbanim sredinama televizija gleda 3 do 4 puta sedmi¢no. Ovo moze
ukazivati na razlike u nacinu zivota, dostupnosti medija ili interesovanjima izmedu ispitanika koja Zive
u ova dva tipa naselja. Takode, postoje i regionalne razlike, pri ¢emu ispitanici na sjeveru najcesce
svakog dana gledaju TV, a slusanje radija je najceS¢e u centralnom regionu i to 1 do 2 puta
sedmicno.

3.1.3. Upoznatost sa postojanjem Fonda i njegovom podrskom
medijskim sadrzajima

Prema rezultatima istrazivanja, nivo opSte upoznatosti sa postojanjem Fonda je veoma nizak, s
obzirom na to da c¢ak tri Cetvrtine (74,1%) ispitanika nije upoznato sa njegovim postojanjem. Od
ukupnog broja anketiranih, 16% nijesu sigurni kada je u pitanju postojanje Fonda, dok je svega 9,9%
upoznato sa tim, Sto znaci da je tek skoro svaki deseti ispitanik upoznat sa njegovim postojanjem.
Ovo predstavlja znacajan izazov u promovisanju i ostvarivanju ciljeva Fonda u podrsci pluralizmu i
raznovrsnosti medijskog prostora Crne Gore.

Sa aspekta socio-demografskih karakteristika postoje znacajne razlike u vezi sa stepenom upoznatosti
sa postojanjem Fonda:

e Muskarci su vise upoznati sa njegovim postojanjem nego Zene.

e Sa rastom obrazovanja raste i stepen upoznatosti ispitanika sa Fondom, Sto znaci da Sto su
ispitanici obrazovaniji to je veci stepen upoznatosti.

o Ispitanici iz centralnog regiona su u vecoj mjeri upoznati sa postojanjem Fonda od ispitanika
iz druga dva regiona.

e Upoznatost sa postojanjem Fonda viSe pokazuju ispitanici iz urbanih, nego iz ruralnih sredina.
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Grafik 9. Koliko ste upoznati sa postojanjem Fonda za podsticanje pluralizma i raznovrsnosti
medija? (%, n=1022)
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Na pitanja koja se ticu stepena upoznatosti sa emisijama koje su finansirane iz sredstava
Fonda odgovarali su samo oni ispitanici koji gledaju/slusaju program datog emitera.

Mediji sa lokalnom pokrivenoS¢u poput emitera Radio Elita, Radio Petnjica, Radio Titograd, Radio
Adriatic i Radio Zeta, medu svojom publikom imaju srednji stepen informisanosti o emisijama koja se
finansiraju iz sredstava Fonda.

Radio Elita, kao medij sa lokalnom pokrivenoS¢u, u svom programu je imao Cetiri emisije koje su
finansijski podrzane iz Fonda za 2021. godinu. Preko 40% ispitanika koji prate program ovog radija
upoznati su sa emisijama ,I mi smo dio drustva“ (43,8%), ,Integrisi me" (45,2%) i ,Kulture most
spajanja" (41,9%). Sa emisijom ,Ulcinj — grad legendi* upoznat je svaki peti ispitanik (22,6%) koji
prati program radija Elita.

Radio Petnjica, medij sa lokalnom pokrivenos¢u, proizvodio je dvije emisije koje su finansirane iz
sredstava Fonda i to ,Radio kancelarija za dijasporu™ i ,Eko patrola®. Postoji mala razlika u stepenu
upoznatosti sluSalaca ovog radija sa ovim emisijama. Naime, svaki drugi slusalac programa koji
emituje Radio Petnjica upoznat je sa emisijom koja je posvecena dijaspori (51,6%), a 41,9% sa
emisijom koja se ti¢e ekologije i ekoloskih tema.

Radio Titograd, emiter sa lokalnom pokriveno$¢u, u programskom sadrzaju imao je dvije emisije koje
su podrZane sredstvima za 2021. godinu. Sa emisijom ,Miris uspomena iz mog doma" je upoznato
52,6% slusalaca ovog radija, a sa , Turisticki radio katalog" 37,9% ispitanika.

Radio Adriatic, medij sa lokalnom pokrivenoS¢u, emitovao je dvije emisije koje su finansijski podrZzane
sredstvima iz Fonda i to ,.Ekoloska riznicica" i ,Klub Kulture". Od ukupnog broja slusalaca ovog radija,
polovina je upoznata sa ovim emisijama (51,1% i 48,8% respektivno).

Radio Zeta, emiter sa lokalnom pokrivenoS¢u, imao je finansijsku podrsku iz sredstava Fonda za dvije
emisije. Od ukupnog broja ispitanika koji prate programski sadrzaj ovog radija, 51,2% je upoznato sa
emisijom ,Pratimo potrebe poljoprivrednika®“, a 54,8% sa emisijom ,NaSe potrebe se ne razlikuju".

Postoji raznolikost u stepenu upoznatosti sa emisijama koje se finansiraju iz sredstava Fonda za
medije koji imaju regionalnu pokrivenost. SluSaoci Radija Homer imaju srednji nivo upoznatosti sa
emisijama koje su podrzane iz sredstava Fonda, dok slusaoci Radija DRS pokazuju nizZi stepen
upoznatosti.
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Radio Homer, emiter sa regionalnom pokrivenoS¢u, emitovao je dvije emisije koje su podrzane
sredstvima Fonda. Stepen upoznatosti slusalaca ovog radija sa dje¢jom emisijom ,Djecji program
Radija Homer — Homerov radio budilnik® je 36,4%, a sa emisijom ,Zvukom do svjetosti® 42,2%
ispitanika.

Radio DRS, medij sa regionalnom pokrivenosc¢u, imao je finansijsku podrsku za Cetiri emisije koje su
dio programa ovog medija. Upoznatost slusalaca ovog radija sa tim sadrzajima je razli¢ita. Naime,
svaki Cetvrti slusalac je upoznat sa emisijom ,Crnogorski Sestoboj" (26,2%) i ,Crna Gora i Boka
kotorska kroz vijekove" (25,4%). ,Preduzetnicki upitnik" je emisija sa kojom je upoznat svaki peti
slusalac ovog radija (20,6%), dok je najmanji stepen upoznatosti sa dje¢jom emisijom ,Filopic¢i* svega
13,5%.

Znacajne razlike postoje i medu medijima sa nacionalnom pokriveno$¢éu. Naime, Radio Elmag ima
nizi stepen upoznatosti svojih slusalaca sa emisijama koje su finansijski podrzane sredstvima iz Fonda,
dok Televizija Nova M ima srednji nivo upoznatosti svojih gledalaca. Postoji visok stepen upoznatosti
gledalaca TV Vijesti sa emisijama koje se finansiraju iz sredstava Fonda.

Elmag radio, emiter sa nacionalnom pokrivenos¢u, emitovao je Cetiri emisije koje su imale finansijsku
podrsku Fonda za 2021. godinu. Najveéi stepen upoznatosti slusalaca ovog radija je sa emisijom
«Pokreni se" (35,0%), zatim slijedi ,Elmagova vrteska“ sa 30,8% i ,Elmagov zdravstveni kutak"
27,8%. Svaki peti slusalac EImag radija je upoznat sa emisijom koja pokriva teme iz oblasti turizma
JTuristicki atlas" (20,7%).

Televizija Nova M, medij sa nacionalnom pokrivenoséu, imala je finansijsku podrsku za dvije emisije.
Skoro polovina gledalaca ove televizije je upoznata sa emisijom ,,ECO i (malo) preko" (49,0%), dok je
nesto vise od trecine (38,9%) izjavilo da je upoznato sa emisijom ,Mali-veliki ljudi®.

TV Vijesti, sa nacionalnom pokrivenoS¢u, emitovao je Cetiri emisije koje su podrzane sredstvima
Fonda za 2021. godinu. Gledaoci ovog medija navode da imaju najvedi stepen upoznatosti sa
emisijom ,Reflektor" i to ¢ak osam od deset gledalaca (83,4%), a emisiju ,Sport" skoro sedam od
deset gledalaca (67,5%). Sa emisijom ,Evropske integracije" upoznato je nesSto vise od polovine
gledalaca ovog medija (52,0%), a sa dje¢jom emisijom ,Pcelica" nesto manje od polovine (45,1%).

Tabela 2. Upoznatost sa radijskim i TV emisijama

Naziv medija Naziv emisije Da Ne
€) (%)

I mi smo dio drustva 43,8 56,3
Integrisi me 45,2 54,8
Kulture most spajanja 41,9 58,1
Ulcinj - drevni grad legendi 22,6 77,4
Radio kancelarija za dijasporu 51,6 48,4
Eko patrola 41,9 58,1

Miris uspomena iz mog doma 52,6 47,4
Turisticki radio katalog 37,9 62,1

Ekoloska riznica 51,2 48,8
Klub Kulture 48,8 51,2
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Pratimo potrebe poljoprivrednika 51,2 48,8
Nase potrebe se ne razlikuju 54,8 45,2

Djeciji program radija Homer - Homerov radio 36,4 63,6
budilnik

Zvukom do svjetlosti 42,2 57,8
Crnogorski Sestoboj 26,2 73,8
Djecija emisija "Filopici" 13,5 86,5
Preduzetnicki upitnik 20,6 79,4
Crna Gora i Boka kotorska kroz vjekove 25,4 74,6
Turisticki atlas 20,7 79,3
Elmagov zdravstveni kutak 27,8 72,2
Elmagova vrteska 30,8 69,2
Pokreni se 35,0 65,0
Mali - veliki ljudi 38,9 61,1
ECO i (malo) PREKO 49,0 51,0
Evropske integracije 52,0 48,0
Reflektor 83,4 16,6
Pcelica 45,1 54,9
Sport 67,5 32,5

Od ukupnog broja ispitanika koji su gledali/slusali neku od gore navedenih emisija, 86,1% nije
upoznata sa Cinjenicom da su ove emisije finansijski podrzane iz Fonda. Svega 13,9% ispitanika
izjavilo je da je svijesno ove podrske, Sto sugeriSe opstu nisku stopu informisanosti o finansijskoj
podrsci koja je obezbijedena za odredene sadrzaje.

Kada je u pitanju stepen upoznatosti sa Cinjenicom da su emisije Ciji sadrzaj ispitanici konzumiraju
finansirani iz Fonda, sa aspekta socio-demografskih karakteristika, izdvajaju se sljedece razlike u
odgovorima:

Vedi stepen upoznatosti pokazuju muskarci u odnosu na zene.

Jasno se moze uociti zavisnost izmedu starosne dobi i stepena upoznatosti, po pravilu, Sto su
ispitanici mladi, nivo upoznatosti je vedi. Ispitanici starosti izmedu 25 i 34 godine pokazuju
najveci stepen upoznatosti.

Uporedni podaci pokazuju da su ispitanici koji pohadaju srednju Skolu odnosno fakultet i oni
koji su zaposleni ili samozaposleni upoznati sa ¢injenicom da su emisije podrzane sredstvima
Fonda.

Ispitanici koji Zive u centralnom regionu su u vecoj mijeri upoznati da su emisije koje
slusaju/gledaju finansirane iz sredstava Fonda nego iz ispitanici iz druga dva regiona.
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Grafik 10. U kojoj mjeri ste upoznati da su prethodno navedene emisije finansijski podrZane iz
sredstava Fonda za podsticanje pluralizma i raznovrsnosti medija? (%, n=605)

m Upoznat/a

= Nijesam upoznat/a

Po pitanju relevantnosti programskih sadrzaja, nesto vise od polovine ispitanika (51,1%) ima
neutralan stav. Sa druge strane, 41,6% izrazava pozitivan stav prema relevantnosti programskih
sadrzaja. Ovo ukazuje na prisustvo zadovoljne publike koja smatra da su ponudeni sadrzaji relevantni
i da odgovaraju njihovim interesovanjima. Manji procenat ispitanika (7,2%) daje negativhe ocjene
relevantnosti programskih sadrzaja.

Posmatranjem stavova ispitanika po pitanju relevantnosti programskih sadrzaja finansiranih iz Fonda
za 2021. godinu sa aspekta starosti i nivoa obrazovanja, moze se konstatovati da postoje znacajne
razlike medu ispitanicima:

e Ispitanici starosti od 25 do 34 i od 45 do 54 godina relevatnost ocjenjuju bolje u odnosu na
ostale starosne kategorije.

e Sa povecCanjem stepena obrazovanja ispitanika povecava se i pozitivna ocjena relevantnosti
ovih programskih sadrzaja.

Grafik 11. Kako biste ocijenili relevantnost programskih sadrZaja finansiranih iz Fonda? (%,
n=605)

Veoma dobro Dobro Neutralno Lose Veoma lose

Neznatna je razlika i po pitanju aktuelnosti programskih sadrzaja koji su finansirani iz pomenutog
Fonda. Vecina ispitanika (57,2%) zauzima neutralan stav prema aktuelnosti programskih sadrZaja.
Ova neutralnost ukazuje na to da veci dio publike nema izrazito pozitivan ili negativan stav prema
aktuelnosti programa, Sto moZe odrazavati raznolikost interesa i oCekivanja. Tredina ispitanika
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(33,6%) je pozitivno ocijenila aktuelnost programskih sadrzaja. Manji procenat ispitanika (9,3%) nije
zadovoljan i smatra da programski sadrzaji nijesu dovoljno aktuelni.

Po pitanju aktuelnosti programskih sadrzaja i socio-demografskih karakteristika izdvajaju se sljedece
razlike:

e Mogu se uociti trendovi da ispitanici koji su radno angaZovani i oni koji se Skoluju pozitivnije
ocjenjuju aktuelnost programskih sadrzaja od ostalih ispitanika.
e Podaci pokazuju da Sto je veci stepen obrazovanja, ocjena aktuelnosti se povecava.

e Ispitanici iz sjevernog regiona smatraju da je aktuelnost ve¢a u odnosu na ispitanike iz
centralnog i juznog regiona.

Grafik 12. Kako biste ocijenili aktuelnost programskih sadrZaja finansiranih iz Fonda? (%, n=605)

Veoma dobro Dobro Neutralno Lose Veoma lose

Iako 60,2% ispitanika nije izrazilo jasan stav po pitanju otvorenosti emisija finansiranih iz Fonda
prema razliCitim misljenjima i stavovima, ohrabrujuci podatak jeste da, u prosjeku, vise od trecine
ispitanika (37,5%) otvorenost ocjenjuje veoma pozitivno i pozitivno. Negativhu ocjenu otvorenosti
dalo je veoma mali procenat ispitanika, tacnije 2,3%.

Sa aspekta socio-demografskih karakteristika postoje znacajne razlike u odgovorima ispitanika:
e  Pripadnici muske populacije otvorenost emisija podrzanih iz sredstava Fonda za 2021. godinu
pozitivnije ocjenjuju nego pripadnice Zenske populacije.

e Najmladi i najstariji ispitanici otvorenost emisija ocjenjuju neutralno. Ispitanici od 25 do 54
godine smatraju da su emisije otvorene.
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Grafik 13. Kako biste ocijenili otvorenost emisija finansiranih iz Fonda prema razlicitim misijenjima
i stavovima? (%, n=606)

Veoma pozitivno Pozitivno Neutralno Negativno Veoma negativno

3.1.4. Stepen doprinosa i ocjena kvaliteta emisija finansiranih iz Fonda

Medijski sadrzaji koji su podrzani iz Fonda, za vedi broj ispitanika su izvor informacija. Svaki deseti
ispitanik (10,6%) pomenute medijske sadrzaje koristi kao izvor informacija, dok vise od polovine
ispitanika ponekad koristi ove sadrzaje (54,4%). Suprotno tome, nesto vise od trecine ispitanika
(35,0%) rijetko, veoma rijetko ili nikada ne koristi podrzane medijske sadrzaje za informisanje.

Uporedujuci ovo pitanje sa socio-demografskim karakteristikama ispitanika koji prate emisiju/e
podrzane sredstvima Fonda moZze se konstatovati da se izdvajaju sljedece razlike:

e Medijske sadrzaje koji su dobili finansijsku podrSku kao izvor informacija ceSce koriste
muskarci nego Zene.

o Ispitanici starosti od 25 do 34 i od 45 do 54 godina viSe koriste ove emisije za informisanje u
odnosu na ostale starosne kategorije.

o Ispitanici sa srednjim obrazovanjem cCesto koriste medijske sadrzaje koji su podrzani kao izvor
informacija, dok ispitanici sa najmanjim i najvisim stepenom obrazovanja to Cine rjede.

e Kao izvor informisanja ove emisije su ¢eS¢i izbor ispitanika sa sjevera nego iz preostala dva
regiona.

e Ispitanici iz ruralnih sredina se CeS¢e informiSu putem ovih emisija nego ispitanici iz urbanih
sredina, koji biraju neke druge izvore.
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Grafik 14. Koliko cesto koristite medijske sadrZaje podrZane iz Fonda kao izvor informacija? (%,
n=605)
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Veoma Cesto Cesto Ponekad Rijetko Veoma rijetko Nikada

Od ukupnog broja ispitanika koji prate makar jednu emisiju koja je podrzana sredstvima Fonda, skoro
dvije trecine (65,0%) nema Cvrst stav u vezi sa izjavom da programi finansirani iz Fonda pravilno
odrazavaju interese i potrebe zajednice. Sa ovom tvrdnjom se u potpunosti i uglavnom slaze 27,9%
ispitanika, dok se svega 7,1% u potpunosti ne slaze ili se uglavnom ne slaZze sa ovom izjavom.

Ispitanici sa sjevera se uglavnom slazu sa tvrdnjom da programi finansirani iz Fonda pravilno
odrazavaju interese i potrebe njihove zajednice, dok su ispitanici iz centralnog i juznog regiona
neutralni po ovom pitanju.

Grafik 15. U kojoj mjeri se slaZete sa izjavom da programi finansirani iz Fonda pravilno odraZavaju
interese i potrebe vase zajednice? (%, n=606)

iy
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U potpunosti se Uglavnom se Niti se slazem, Uglavnom se ne U potpunosti se
slazem slazem niti se ne slazem slazem ne slazem

Slicnu percepciju ispitanici imaju i po pitanju doprinosa finansiranih emisija razumijevanju drustvenih
dogadaja, procesa ili pojava. Naime, 59,6% je neutralno po ovom pitanju, dok je 38,8% izrazilo
pozitivno misljenje (veoma pozitivno i pozitivno). Tek 1,7% je onih koji smatraju da ovi programi lose
uticu na njihovo razumijevanje odredenih drustvenih dogadaja, procesa ili pojava.

Sa aspekta socio-demografskih karakteristika postoje odredene razlike u odgovorima ispitanika:
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e Programi finansirani iz Fonda dobro su uticali na razumijevanje odredenih drustvenih
dogadaja, procesa ili pojava muske populacije, dok zene imaju neutralan stav po ovom
pitanju.

o Ispitanici starosti od 25 do 54 godina smatraju da su podrzane emisije dobro uticale na
njihovo razumijevanje odredenih dogadaja, procesa ili pojava.

e Radno angazovani ispitanici u ve¢oj mjeri pokazuju da je njihov stepen razumijevanja
povecan zahvaljujuci ovim emisijama, u odnosu na ispitanike sa drugacijim radnim statusom.

Grafik 16. Kako su programi finansirani iz Fonda uticali na Vase razumijevanje odredenih
drustvenih dogadaja, procesa ili pojava? (%, n=606)

5

Veoma pozitivho Pozitivno Neutralno Negativno Veoma negativno

Sto se tice kvaliteta, samo 14,5% ispitanika, koji prate emisije koje su podrzane sredstvima Fonda,
smatra da postoje razlike u kvalitetu izmedu programa finansiranih iz Fonda i drugih medijskih
sadrzaja. Dvije trecine (66,2%) smatra da je kvalitet otprilike isti, bez znacajnih razlika, dok se skoro
svaki peti ispitanik (19,3%) slaZe da postoje male razlike ili da ih uopste nema.

Znacajne razlike u odgovorima ispitanika sa aspekta socio-demografskih karakteristika ogledaju se u
sljedecem:

¢ Kada je u pitanju radni status ispitanika, moze se uociti da nezaposleni smatraju da je kvalitet
programa finansiranih iz sredstava Fonda i drugih medijskih sadrzaja otprilike isti. Ostale
kategorije ispitanika smatraju da su te razlike male.

o Ispitanici sa srednjim obrazovanjem smatraju da je kvalitet emisija otprilike isti, dok oni sa
najnizim i najvisim stepenom obrazovanja smatraju da su razlike male.

e Podaci pokazuju da ispitanici u sjevernom regionu smatraju da nema razlika, u odnosu na
ispitanike iz preostala dva regiona koji smatraju da su te razlike male.
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Grafik 17. Da li primjecujete razlike u kvalitetu izmedu programa finansiranih iz Fonda i drugih
medijskih sadrZaja? (%, n=606)
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3.1.5. Stepen zainteresovanosti za teme koje se finansiraju iz Fonda

Ispitanici su pozvani da izraze svoje stavove o temama koje ih najviSe zanimaju u okviru emisija
finansiranih iz Fonda, a najvece interesovanje izrazeno je prema drustveno-socijalnim temama.

Najveci stepen zainteresovanosti pokazuju za teme koje se ti¢u djece, sporta i mladih (88,1%),
promocije zdravlja i zdravih stilova Zivota (87,7%). Takode, za teme borbe protiv korupcije i zastite
potroSaca zainteresovano je 86,6% i 86,3% ispitanika, a za zastitu Zivotne sredine (85,9%). Sa druge
strane, ispitanici su najmanje zainteresovani za teme koje se tiCu Evropskih integracija Crne Gore
(14,7%).

Grafik 18. Zainteresovanost za teme u okviru emisija koje su finansirane iz Fonda, u %
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3.1.6. Sugestije i prijedlozi za poboljsanje programskih sadrzaja

U cilju poboljSanja programskih sadrzaja elektronskih medija i onih koji su finansirani iz Fonda
ispitanici su dali konkretne sugestije ili preporuke. Medu preporukama, najvise se izdvajaju one koji se
tiu povecanja broja emisija zabavnog karaktera, zatim emisija sa kulturnim, naucno-obrazovnim i
sportskim sadrzajima, sa akcentom da je neophodno vise ovakvih emisija za djecu i mlade. Dodatno,
ispitanici sugeriSu da bi trebalo da bude viSe sadrzaja o razvoju preduzetnistva, razvoju poljoprivrede,
sela i samozaposljavanju, kao i da se uvrste emisije o zdravlju i zdravim stilovma Zivota, kao i ostali
sadrzaji koji su od znaCaja za zajednicu, kao na primjer emisije o crnogorskoj kulturi i tradiciji.
Ispitanici predlazu manje politickih sadrzaja.

Sugestije se tiu i povecanja profesionalizma, transparentnosti u radu medija, vece tacnosti
informacija, kao i unapredenja medijske pismenosti.

Kada su u pitanju sugestije koje se ti¢u Fonda, ispitanici isticu da je potrebno dodatno promovisati
rad Fonda i informaciju da su emisije finansijski podrzane od strane Fonda.

3.1.7. Zakljucci

Na osnovu sprovedenog ,Istrazivanja ucinaka Fonda za podsticanje pluralizma i
raznovrsnosti medija namijenjenog komercijalnim i neprofitnim elektronskim medijima
za 2021. godinu" i analize dobijenih rezultata, izdvajaju se sljededi zakljucci:

¢ Televizija je i dalje znacajan medij, ali sa prisutnim trendovima promjena u korist
drugih vrsta medija i nacina informisanja (drustvene mreze, internet portali itd).
Vedina ispitanika redovno prati televizijske programe, Sto ukazuje na to da televizija i dalje
igra vaznu ulogu u konzumiranju medijskih sadrzaja. Medutim, prisutnost drustvenih
trendova, posebno kod odredenih grupa ispitanika koje rijetko ili nikada ne gledaju televiziju,
ukazuje na promjene u preferencijama i ponasanju potrosaca.

¢ Nizak nivo opste upoznatosti sa postojanjem Fonda. Ovo moze ukazivati na (1)
nedovoljnu efikasnost napora medija koji su korisnici sredstava Fonda da to predstave svojoj
publici, kao i na (2) potrebu drugacijeg regulisanja obaveze o informisanju javnosti o
finansiranju programa sredstvima iz Fonda.

¢ Postoje razlike u stepenu upoznatosti slusalaca i gledalaca emitera sa emisijama
koje su finansijski podrzane iz Fonda. Mediji sa lokalnom pokrivenoS¢u poput emitera
Radio Elita, Radio Petnjica, Radio Titograd, Radio Adriatic i Radio Zeta, imaju srednji stepen
informisanosti medu svojom publikom o emisijama koje se finansiraju iz sredstava Fonda.
Postoji raznolikost u stepenu upoznatosti sa emisijama koje se finansiraju iz sredstava Fonda
za medije koji imaju regionalnu pokrivenost. Slusaoci Radija Homer imaju srednji nivo
upoznatosti sa emisijama koje su podrzane iz sredstava Fonda, dok slusaoci Radija DRS
pokazuju nizi stepen upoznatosti. Znacajne razlike postoje i medu medijima sa nacionalnom
pokrivenoS¢u. Naime, Radio Elmag ima niZi stepen upoznatosti svojih slusalaca sa emisijama
koje su finansijski podrzane iz Fonda, dok su gledaoci Televizije Nova M pokazali srednji nivo
upoznatosti. Postoji visok stepen upoznatosti gledalaca TV Vijesti sa emisijama koje se
finansiraju iz sredstava Fonda.

¢ Nedostatak informisanosti o finansijskoj podrsci Fonda. Ispitanici pokazuju nizak
stepen upoznatosti sa informacijom da su emisije koje prate finansijski podrZzane sredstvima
Fonda. Od onih koji su informisani, a prema socio-demografskim karakteristikama, muskarci
imaju vedi stepen upoznatosti u odnosu na Zene. Takode, jasno se uocava da postoji

23



IstraZivanje ucinaka Fonda za podsticanje pluralizma i raznovrsnosti medija namijenjenog komercijalnim i
neprofitnim elektronskim medijima za 2021. godinu

zavisnost izmedu starosne dobi i stepena upoznatosti, pri ¢emu mladi ispitanici, posebno oni
starosti izmedu 25 i 34 godine, pokazuju najveci nivo informisanosti. Podaci ukazuju na to da
su ispitanici sa srednjim ili visokim obrazovanjem, kao i zaposleni ili samozaposleni, CeSce
upoznati s Cinjenicom da su emisije podrZzane sredstvima Fonda. Dodatno, ispitanici iz
centralnog regiona izdvajaju se kao grupa s vedim stepenom upoznatosti u poredenju s
onima iz druga dva regiona. Ovo moze upucivati na vaznost dodatne medijske prisutnosti i
efikasnije promocije kroz kampanje o finansijskoj podrsci navedenih emisija, koje ¢e biti
usmjerene prema specificnim demografskim grupama (Zene, stariji ispitanici, koji zive na
sjeveru i jugu).

¢ Umjerena ocjena relevantnosti, aktuelnosti i otvorenosti programskih sadrzaja
finansiranih sredstvima Fonda, sa primjetnom tendencijom prema pozitivhim
ocjenama. Vel dio ispitanika zauzima neutralan stav kada je u pitanju relevantnost,
aktuelnost i otvorenost emisija finansiranih iz Fonda. Sa druge strane, postoji znacajan
procenat slusalaca/gledalaca koji ove karaktersitike ocjenjuje dobro i pozitivno. Socio-
demografske karakteristike znacajno uticu na dobijene ocjene, ukazujuéi na razli¢ite stavove
u zavisnosti od pola, starosti, obrazovanja i drugih faktora. Povedanje relevantnosti,
aktuelnosti i otvorenosti emisija moze doprinijeti vecem zadovoljstvu publike i poboljSanju
percepcije o podrzanim medijskim sadrZajima.

e Podrzani medijski sadrzaji finansirani iz Fonda djelimi¢éno sluze kao izvor
informacija. Iako postoji Siroko prihvatanje tradicionalnih medija (televizija i radio), emisije
podrzane iz Fonda su umjereno izvor informacija. Postojeci rezultati sugeriSu na potrebu za
poboljSanjem vidljivosti i promocije podrzanih medijskih sadrzaja kako bi privukli veéi broj
korisnika i postali relevantniji u medijskom pejzazu Crne Gore.

e Podrzani programi unapreduju percepciju i razumijevanje drustvenih dogadaja,
procesa ili pojava. Programski sadrzaji finansirani iz Fonda imaju pozitivan uticaj na
razumijevanje aktuelnih dogadaja. Iako velina ispitanika zauzima neutralan stav prema
odrazavanju interesa zajednice i razumijevanju druStvenih dogadaja putem programa
podrzanih od strane Fonda, njihov ukupan doprinos ostaje pozitivan.

¢ Percepcija o kvalitetu podrzanih programa nije izrazito diferencirana u odnosu na
druge medijske sadrzaje. Vecina ispitanika ne uocava znalajne razlike u kvalitetu
podrzanih emisija, u odnosu na druge medijske sadrzaje.

¢ Najveci stepen interesovanja izraZzen prema drustveno-socijalnim temama. Postoji
visoko interesovanje za drustveno-socijalne teme, Sto ukazuje na potrebu za edukativnim i
informativnim sadrzajem.

e Naglasak na potrebi za povec¢anjem broja zabavnih emisija, kulturnih i naucno-
obrazovnih i sportskih sadrzaja, posebno onih namijenjenih djeci i mladima.
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3.2. EMITERI KOJI SU KORISNICI SREDSTAVA

3.2.1. Opste karakteristike emitera koji su korisnici sredstava

Deset emitera dobilo je podrsku Fonda. Prema vrsti medija, u pitanju je osam radio stanica i dvije
televizijske kuce. Postoji raznovrsnost medu korisnicima sredstava u pogledu njihove geografske
distribucije i opsega djelovanja. Naime, pet emitera su sa lokalnom, dva sa regionalnom i tri sa
nacionalnom pokrivenoScu.

Od ovog broja, na pitanja iz upitnika odgovorilo je 60% emitera predstavnika komercijalnih emitera i
to iz pet radio stanica i jedne televizije. Po dva imaju lokalnu, regionalnu i nacionalnu pokrivenost.
Medu korisnicima koji su odgovorili na pitanja iz upitnika nema predstavnika neprofitnih medija.

3.2.2. Uloga i znacaj postojanja Fonda za podsticanje pluralizma i
raznovrsnosti medija

Svih Sest predstavnika emitera koji koriste sredstva Fonda izrazavaju pozitivan stav prema postojanju
Fonda. Njihovo jednoglasno misljenje da je postojanje Fonda veoma vazno sugeriSe prepoznavanje
njegovog znacaja u podrsci pluralizmu i raznovrsnosti medija. Ovakav pozitivan odnos moze
doprinijeti jacanju partnerstva izmedu emitera i Agencije za elektronske medije, a istovremeno
naglasava vaznost kontinuirane podrske ovakvim inicijativama za razvoj medija.

Ukupno gledano, pet predstavnika emitera izrazava visoko zadovoljstvo Fondom, dok jedan
predstavnik izraZzava neutralan stav. Ova pozitivna percepcija moZze odrazavati uspjeh Fonda u
ispunjavanju ocekivanja i pruzanju podrske sektoru medija u Crnoj Gori. Vazno je dalje istrazivati
razloge neutralnog stava kako bi se identifikovale oblasti gdje se moze dodatno poboljsati uloga
Fonda i prilagoditi potrebama korisnika. Opsti pozitivan odnos vedine predstavnika ukazuje na
pozitivan doprinos Fonda u podrsci medijskom sektoru.

3.2.3. Ocjena zadovoljstva procesom prijave i raspodjele sredstava

Analiza pokazuje razli¢ite nivoe zadovoljstva ili nezadovoljstva u vezi sa pojedinim aspektima
konkursa.

Kada su u pitanju visina ukupnog granta za emitere i uslovi za prijavu na konkurs, istraZivanje je
pokazalo da korisnici imaju podijeljena misljenja. Dok su tri anketirana predstavnika medija, koji su
korisnici Fonda, zadovoljna visinom ukupnog granta, jedan je nezadovoljan, a dva su imala neutralan
stav. Identi¢ne stavove anketirani su imali i po pitanju uslova za prijavu na konkurs: troje je
zadovoljno uslovima za prijavu, jedan korisnik je nezadovoljan, dok su dva imala neutralan stav.

Ispitanici su pokazali neSto vece zadovoljstvo kriterijumima za bodovanje i samim bodovanjem tih
kriterijuma. Tako je Cetiri ispitanika istaklo da su zadovoljni kriterijumima za bodovanje, a po jedan
predstavnik je bio nezadovoljan ili neutralan. Takode, Cetiri predstavnika su zadovoljna bodovanjem
kriterijuma, a po jedan je bio nezadovoljan i neutralan.

25



IstraZivanje ucinaka Fonda za podsticanje pluralizma i raznovrsnosti medija namijenjenog komercijalnim i
neprofitnim elektronskim medijima za 2021. godinu

IstraZivanje je pokazalo da su korisnici uglavnom zadovoljni aspektom prijave koja se odnosi na
potrebnu dokumentaciju i obrasce. Troje anketiranih je kazalo da je zadovoljno tim aspektom
konkursa, dvoje je nezadovoljno, a jedno je imalo neutralan stav.

Rezultati istraZivanja pokazuju razliCite nivoe (ne)zadovoljstva pojedinim procesom prijave, evaluacije
i izvjeStavanja. Sudec¢i po prikupljenim podacima, korisnici su najviSe zadovoljni nivoom
transparentnosti sistema prijave na konkurs, jednostavnoscu i prakticnoséu sistema izvjestavanja o
koriséenju sredstava i nepristrasnoS¢u i nezavisnoScu sistema evaluacije i bodovanja (po petoro
predstavnika). Sa druge strane, korisnici su manje zadovoljni jednostavnoscu i prakticnos¢u sistema
prijave na konkurs (dvoje se potpuno, a troje djelimi¢no slaze). Kada je u pitanju vremenska
zahtjevnost procedure prijave, Cetvoro ispitanika je istaklo da ona nije vremenski zahtjevna, dok se
dvoje djelimi¢no slaze sa tom tvrdnjom.

Opsti utisak je pozitivan, jer vedina predstavnika izrazava zadovoljstvo razli¢itim aspektima procesa.
Ipak, razli¢iti nivoi (ne)saglasnosti, naroCito u vezi sa sistemom prijave, sugeriSu potrebu daljeg
poboljSanja kako bi se proces dodjele sredstava jos viSe optimizovao i prilagodio potrebama korisnika.

Rezultati istrazivanja ukazuju na pozitivan stav medu emiterima korisnicima sredstava Fonda u vezi s
postupkom raspodijele sredstava za koji smatraju da je ,veoma dobro organizovan". Vecina ispitanika
se slaze da je postupak omogucio slobodan i ravnopravan pristup svim emiterima koji, u skladu sa
zakonom, imaju to pravo. Ipak, jedan ispitanik izrazava neslaganje s ovom tvrdnjom, sto moze biti
podloga za dodatno istrazivanje specifi¢nih stavova ili iskustava.

U vezi s uticajem procesa raspodjele sredstava na konkurenciju i pluralizam medija, pet predstavnika
emitera smatra da proces u potpunosti pospjesuje konkurenciju i pluralizam, dok se jedan predstavnik
ne slaze s ovom tvrdnjom.

Sto se tice objektivnosti, transparentnosti i diskriminacije u procesu raspodijele sredstava, vecina
emitera (pet) se potpuno slaze da se proces sprovodi objektivno, transparentno i bez diskriminacije.

Na kraju, pozitivan stav emitera o doprinosu podrzanih emisija unapredenju kulture drustvenog i
politickog dijaloga dodatno potvrduje vaznost podrske Fonda u raznovrsnosti medijskih sadrzaja i
jacanju demokratskog dijaloga u Crnoj Gori (Sest predstavnika se slaze sa ovom tvrdnjom).

Razliciti nivoi zadovoljstva ukazuju na subjektivnost i razliite perspektive korisnika sredstava u
pogledu adekvatnosti dobijenih budzetskih sredstava. Dvoje predstavnika su vrlo zadovoljni, dvoje
uglavnom zadovoljni i dva su neutralnog stava po ovom pitanju. Naime, kroz dubinske intervjue
korisnici su naveli da ,visina dodijeljenih sredstava ne treba da bude uslovijena visinom ukupnih
prihoda ostvarenih u godini koja prethodi godini javnog konkursa". Dalja komunikacija i dijalog
izmedu Agencije i korisnika mogli bi pomoéi u razumijevanju specifi¢nih potreba i izazova koji uticu na
iznos sredstava za koji emiteri mogu da konkurisu.

3.2.4. Efekti raspodjele sredstava na medije u Crnoj Gori

Petoro ispitanika pozitivno ocjenjuje dosadasnje efekte raspodjele sredstava iz Fonda na medije, dok
jedan izrazava neutralan stav po ovom pitanju. Ovi podaci mogu da sugeriSu da su dosadasnji efekti,
potencijalno, doprinijeli jacanju medijske scene u zemlji.
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Znacajno je primijetiti da svi predstavnici medija koji koriste sredstva iz Fonda smatraju da se
raspodjela ovih sredstava pozitivho odrazava na kvalitet i profesionalnost novinarstva u Crnoj Gori.
Ovi ujednaceni stavovi ukazuju na mogudi pozitivan uticaj podrske iz Fonda na postovanje novinarskih
standarda, podsticanje profesionalnog razvoja novinara i povecanje kvaliteta medijskog sadrzaja.

Dobijena podrska je, prema odgovorima pet predstavnika emitera, imala pozitivan uticaj na odrZivost
njihovog poslovanja. Jedan emiter nije bio u mogucénosti da ovaj uticaj ocijeni ni pozitivno, ni
negativno.

Kljuéne koristi koje su emiteri ostvarili koriséenjem sredstava Fonda su sljedece:

e Sredstva Fonda doprinose poveéanju privlacnosti i interesovanja za ukupan program emitera,
Sto rezultira vecom slusanoscu/gledanoscu od strane publike. ,Zahvaljujuci sredstvima Fonda,
unaprijedili smo programski sadrzaj, sto je izazvalo vece interesovanje publike."

e Fond podrzava povecanje proizvodnje programa, Sto omogucava emiterima da stvaraju i
distribuiraju viSe kvalitetnog medijskog sadrzaja. ,Zahvaljujuci dobijenim sredstvima povecali
smo broj realizovanih emisija, pruZajuci gledaocima bogatiji i kvalitetniji sadrZaj."

e Nakon zavrSetka finansijske podrSke Fonda, Cetiri emitera nijesu nastavila s produkcijom
emisija, dok su dva emitera nastavila s emitovanjem podrzanih emisija. Ova raznolikost u
rezultatima naglasava vaznost analize razloga zbog kojih odredeni emiteri nijesu nastavili s
produkcijom, kako bi se identifikovali potencijalni izazovi ili nedostaci u podrsci, s ciliem
unapredenja odrzivosti projekata u buducnosti. Naime, dva emitera navode da su glavni
razlozi za prestanak produkcije podrzanih emisija ekonomske prirode, odnosno ,neisplativost
sadrzaja" i ,nedostatak finansijskih sredstava’. Sa druge strane, dva emitera navode
organizacione razloge, istiCu¢i da se teme koje su podrzane sredstvima Fonda ve¢ pokrivaju u
okviru redovne programske Seme. ,Emitujemo emisije iz redovne produkcije po programskoj
semi tako da se iste teme obraduju i tokom realizacije redovne programske seme",

e Finansijska podrska doprinosi oCuvanju radnih mijesta, C¢ime se podrzava stabilnost i
kontinuitet poslovanija.

o Dobijena sredstva omogucavaju emiterima resurse da proSire svoje timove i povecaju broj
zaposlenih, Sto moZe doprinijeti jacanju kapaciteta i kvaliteta proizvodnje. ,Povecali smo broj
zaposlenih, sto je doprinijelo jacanju naseg tima i unapredenju nasih aktivnosti.” ProsjeCan
broj zaposlenih kod emitera korisnika tokom realizacije programskih sadrzaja finansiranih iz
sredstava Fonda za 2021. godinu iznosio je 14. Od tog broja, 11 zaposlenih ili 76% ukupnog
osoblja, aktivno je ucestvovalo u realizaciji emitovanih programa podrzanih sredstvima Fonda.
Na osnovu odgovora emitera, tokom implementacije emisija, emiteri su angazovali Cetiri
novozaposlena radnika, dok je jedan zaposleni nastavio rad i nakon isteka grant perioda za
2021. godinu. Od emitera koji nijesu nastavili s produkcijom emisija, dva su ipak zadrzala
novozaposlene radnike koji su bili angaZovani tokom perioda produkcije emisija.

¢ Dobijena sredstva omogucavaju emiterima da unaprijede i obogate svoj programski sadrzaj,
¢ime se doprinosi raznolikosti i kvalitetu ponude sadrZaja.

e Emiteri mogu koristiti sredstva Fonda za proizvodnju programa koji nijesu ekonomski isplativi
za samostalnu produkciju, ali doprinose kulturnoj i informacionoj raznolikosti i predstavljaju
vazne teme za drustvo. ,Fond nam je pruZio podrsku i za programe koji nijesu isplativi za
samostalnu produkciju, cime se odrZavaju i podrZavaju sadrZaji od posebnog znacaja za nasu
zajednicu."

Ove koristi ukazuju na razlicite pozitivhe efekte koje Fond moze imati na rad emitera, doprinoseci ne
samo njihovoj odrzivosti ve¢ i kvalitetu i raznovrsnosti medijskog sadrzaja, kao i oCuvanju radnih
mjesta odnosno pospjesSivanju dodatnog zaposljavanja.
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Tokom perioda implementacije, pored navedenih pozitivnih efekata, emiteri su se suocavali sa
sliededim izazovima:

e Fluktuacija zaposlenih zbog bolovanja i drugih razloga, sto moze imati negativan uticaj na
kontinuitet i efikasnost produkcije. ,Kljucni problemi su iznenadna bolovanja i fluktuacije
zaposlenih, sto nam oteZava kontinuitet u realizaciji programa. "

e Nemoguénost privremenog angazovanja zamjena preko ugovora o djelu stvara prepreke u
fleksibilnosti i prilagodljivosti u procesu produkcije emisija. ,Ne moZemo da angaZujemo
zamjene putem ugovora o djelu kada se dese neplanirana odsustva, npr. za sminkere i
slicno. "

e Odlaganje termina zbog trenutne nedostupnosti relevantnih sagovornika moZe izazvati
probleme u planiranju i realizaciji programa. ,,S obzirom na to da sve emisije realizujemo u
Podgorici s relevantnim osobama iz Ministarstava, suocavamo se sa povremenim odlaganjem
termina zbog njihovih radnih obaveza."

e Administrativni zadaci mogu predstavljati izazov, ukljucujuéi procese poput pripreme
dokumentacije, vodenja evidencije i ispunjavanja administrativnih obaveza, Sto mozZe uticati
na efikasnost rada i pripremu programskih sadrzaja. ,Administracija cesto usporava realizaciju
emisfja | zahtijeva dodatne resurse u smislu vremena i [judi. "

Po misljenju emitera - korisnika Fonda, kljucne koristi koje drustvena zajednica moze imati od
postojanja Fonda ukljucuju:

e Povecanije kvaliteta i raznovrsnosti sadrzaja:

Doprinosi unapredenju medijskog prostora tako Sto podrzava ulaganje u raznovrsnije i kvalitetnije
sadrzaje, spreCavajuci Sirenje neprovjerenih i nepouzdanih informacija.

e Podsticanje proizvodnje sadrzaja koji nijesu finansijski isplativi:

Fond doprinosi raznovrsnosti medija podrZavajuci proizvodnju Sirokog spektra tema i sadrzaja koji ne
bi bili finansijski odrzivi bez dodatne podrske.

e Mogucnost ravnopravnog uceS¢a medija na medijskoj sceni:

Omogucava ravnopravno ucescée medija razlicitih velicina i profila, ¢ime se smanjuje neravnoteza na
medijskoj sceni.

¢ Dostupnost informacija konzumentima sadrZaja iz razlicitih izvora:
Prilika za pristup informacijama iz viSe razliCitih izvora, Sto podrZzava medijski pluralizam u Crnoj Gori.
e Ocuvanje tradicionalnih medija:

Fond podrzava ocuvanje tradicionalnih medija, ¢ime se doprinosi njihovoj vitalnosti i odrzivosti u
digitalnom dobu.
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3.2.5. Saradnja sa Agencijom za elektronske medije Crne Gore

Kada je u pitanju saradnja i komunikacija sa zaposlenima u Agenciji u vezi sa dodjelom sredstava iz
Fonda, korisnici izrazavaju razliCite nivoe zadovoljstva. Naime, u periodu od raspisivanja javnog
konkursa do isteka roka za podnoSenje prijave, u toku implementacije ugovora o grantu i prilikom
izvjeStavanja o namjenskoj upotrebi sredstava, tri predstavnika su navela da su veoma zadovoljni
saradnjom i komunikacijom sa zaposlenima u Agenciji.

~Medijji treba da budu partneri Agenciji uz visok nivo razumijevanja obostranih potreba, prava i
odgovornosti,"

Po jedan predstavnik ima neutralan stav za svaki od navedenih segmenata, a po dva korisnika
izrazavaju nezadovoljstvo saradnjom, podrskom i komunikacijom sa zaposlenima u Agenciji. Kljucni
razlozi nezadovoljstva su ,odsustvo slubha za greske koje su nastale propustima trecih lica ili drugih
institucija, kao npr. evidencija placenih poreza i doprinosa".

3.2.6. Sugestije i prijedlozi za unapredenje

Podijeljena su misljenja kada je u pitanju model funkcionisanja Fonda i podrske medijima.
Naime, tri predstavnika podrzavaju zadrzavanje sadasnjeg modela, dok se tri predstavnika zalazu za
razmatranje alternativnog modela. Unapredenje sistema ukljuCuje prijedloge da se sistem prijava
prebaci na online formu, da se nacin raspodjele sredstava prilagodi kako bi podrzavao dugorocan
opstanak medija, te da se razmotri povecanje budzeta tj. iznos za koji jedan medij moZe da aplicira.

Sam proces raspodjele i koriS¢enja resursa Fonda kako bi se bolje ispunili njegovi ciljevi se
moze unaprijediti na sljedece nacine:

e Optimizacija raspodjele sredstava:

Nerasporedena sredstva rasporediti medijima na nacin koji dodatno podrzava medijsku scenu,
istovremeno promovisuci dosljednost i odgovornost medu emiterima korisnicima.

Da se neiskoriscena sredstva iz Fonda za odredenu kategoriju proporcionalno rasporede, u toj godini,
emiterima koji su Ispunili usfove konkursa."

e Unapredenje procesa raspodijele:

Ispitati mogucnosti unapredenja procesa raspodjele, ukljuCujuéi ,dodavanje dodatnih prioritetnih
oblasti djelovanja* koje mogu osigurati da Fond efikasnije podrzava programe i inicijative koje su od
posebnog znacaja u datom trenutku. Dodatno, ,finansirati nove medijske sadrzaje tj. emisije, a ne
one koje vec postoje i dio su postojeceg programskog sadrzaja".

e Prilagodavanje uslova konkursa:
Omoguciti fleksibilniji pristup podrsci, posebno imajuci u vidu raznolike oblasti djelovanja medija i
razliCite izazove s kojima se suocavaju. Izmijeniti uslove da visina dodijeljenih sredstava ne zavisi od

visine ukupnih prihoda i da ¢lanovi tima mogu da budu i osobe koje nijesu zaposlene u datom mediju
kako bi se otvorila vrata raznovrsnim saradnjama.
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LUkloniti limitirajuci faktor visine dodijeljenih sredstava procentom ukupnih prihoda ostvarenih u
prethodnoj godini."

~Znacilo bi da se ukloni ogranicavajuci element da samo zaposleni u kompaniji mogu da budu dio
tima."

e Razumijevanje i partnerstvo sa Agencijom:

Promovisati razumijevanje i partnerstvo izmedu medija i Agencije, uzimajuéi u obzir uslove u kojima
rade neki mediji i omogucavajuéi prilagodenu podrsku.

~Razvijati partnerski odnos sa Agencijom uz visok nivo razumijevanja. Mora se napraviti podjela na
medije koji posluju u teskim uslovima i medije koji imaju mogucnost koriscenja marketinskog udjela u
finansiranju. "

Kada su u pitanju teme koje se finansiraju iz sredstava Fonda, vedina emitera smatra da
Lponudene teme obuhvataju sve potrebe medjjskih konzumenata'. Sa druge strane, tema koju bi

trebalo uvrstiti je ,, vrsnjacko nasilje i njegovo ukijucivanje u obrazovni sistem",

Preporuke emitera koje bi mogle doprinijeti jacanju pluralizma i raznovrsnosti medija u Crnoj
Gori obuhvataju sljedece tacke:

e Nastavak podrske medijima:
Nastaviti sa finansijskom podrskom medijima kako bi se ocuvala raznolikost medijskog pejzaza.
e Uvodenje drugih modela konkursa pored Fonda:

Pored Fonda, predlaze se razmatranje ,drugih modela konkursa* kako bi mediji imali dodatne opcije
za apliciranje.

e Regulacija trzista i suzbijanje nelojalne konkurencije:

Preporucuje se regulacija trzista i ograniCavanje nelojalne konkurencije, posebno u vezi s , kablovskim
kanalima koji ne podlijeZu domacim zakonima, a uredno ucestvuju na trZistu".

e Izmjena pravilnika AEM-a:

Izvrsiti reviziju ,zastarjelih pravilnika" Agencije za elektronske medije koji se odnose na ,klasifikaciju
programskih sadrzaja".

¢ Prosirenje odgovornosti AEM-a za mjerenje gledanosti:

Preporucuje se proSirenje odgovornosti AEM-a kako bi obuhvatio mjerenje gledanosti svih televizija sa
licencom, ¢ime bi se rijeSio problem nelojalne konkurencije.

JAgencija da pored monitoringa koji radi za nacionalne emitere i javni servis, preuzme i mjerenje

gledanosti svih televizija kojima su izdali licencu, na taj nacin bi se rijesio problem nelojaine
konkurencije u Crnoj Gori kada su u pitanju medjji."
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e Obezbjedivanje ravnopravnog pristupa sredstvima Fonda:

Preporucuje se obezbjedivanje ravnopravnog pristupa Fondu svim emiterima, omogucavajuéi im da
dobiju sredstva ,za realizaciju programskih sadrzaja bez nepotrebnih ogranicenja”.

¢ Smanjenje dazbina za nacionalne emitere:

PredlaZze se smanjenje dazbina za nacionalne emitere, imajuéi u vidu ,visoku pokrivenost kablom u
Crnoj Gori koja iznosi 99%".

¢ Ukjlucivanje duzine trajanja medija u kriterijume bodovanja:

Predlaze se ukljucivanje broja godina rada medija u proces bodovanja, prepoznajuci to kao pokazatelj
posvecenosti misiji samog medija kroz godine izazova.

,Broj godina opstanka medijja treba da doprinosi bodovanju jer to znaci da je medij odolio svim
izazovima u prethodnim godinama. ™
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3.3. EMITERI KOJI NIJESU KORISNICI SREDSTAVA

3.3.1. Opste karakteristike emitera koji nijesu korisnici sredstava

U istrazivanju je ucestvovalo deset predstavnika emitera koji nijesu korisnici sredstava Fonda za 2021.
godinu. Prema vrsti medija, u pitanju je osam radio stanica i dvije televizije. Devet emitera pripada
komercijalnim medijima, a jedan je predstavnik neprofitnih medija. Postoji raznovrsnost medu
korisnicima sredstava u pogledu njihove geografske distribucije i opsega djelovanja. Naime, pet
emitera su sa lokalnom, Cetiri sa regionalnom i jedan je sa nacionalom pokrivenoscu.

3.3.2. Uloga i znacaj postojanja Fonda za podsticanje pluralizma i
raznovrsnosti medija

Postoje razlike u nivou informisanosti medu emiterima koji nijesu korisnici sredstava sa postojanjem
Fonda. Naime, troje emitera je upoznato sa postojanjem Fonda. Dodatnih Sestoro navodi da ima
umjereno poznavanje, dok je jedan emiter malo upoznat sa njegovim postojanjem.

Vecina emitera navodi da ima pozitivan stav prema Fondu i njegovom postojanju, i to osam od deset
ispitanika. Samo dvoje je izrazilo neutralan stav i nijedan emiter nije izrazio negativan stav prema
Fondu. Dodatno, osam emitera smatra da je postojanje Fonda veoma vazno, dok je dvoje ocijenilo da
je njegovo postojanje umjereno vazno. Sa druge strane, ni jedan emiter nije naveo da je postojanje
Fonda nevazno.

Ukupno gledano, Sest emitera izrazava neutralan stav po pitanju zadovoljstva Fondom, troje ih je
zadovoljnih, a jedno je nezadovoljno.

3.3.3. Ucesce u procesu prijave za sredstva Fonda

Od ukupnog broja emitera koji su ucestvovali u istrazivanju, troje je apliciralo za sredstva Fonda za
2021. godinu. Klju¢ni faktori koji su rezultirali nedobijanjem podrske su nekompletna dokumentacija,
postojanje duga prema Agenciji i neispunjavanje uslova predvidenih konkursom. Ovi rezultati
naglasavaju vaznost paZljive pripreme i ispunjavanja svih zahtjeva prilikom apliciranja za sredstva
Fonda kako bi se povecale Sanse za uspjesnu podrsku.

Svi emiteri navode da su dobili detaljne informacije o razlozima zbog kojih nijesu dobili sredstva i ti
razlozi su im bili jasni. Kada je rije¢ o pripremi dokumentacije, dva emitera su navela da su imali
dovoljno vremena, dok je jedan izrazio stav da je predvideno vrijeme bilo djelimi¢no zadovoljavajuce.

Kada je u pitanju namjera emitera da apliciraju za pozive koji ¢e biti raspisani u buducnosti, rezultati
pokazuju razliCite stavove. Dvoje emitera je potvrdilo da ¢e definitivno ucestvovati u buducim
pozivima, Cetvoro Ce to vjerovatno uciniti, dok Cetvoro navodi da postoji odredena vjerovatnoca da se
nece prijaviti.
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3.3.4. Efekti raspodjele sredstava na medije u Crnoj Gori

Emiteri koji nijesu korisnici sredstava iz Fonda djelimi¢no su upoznati sa efektima raspodijele
sredstava na medije u Crnoj Gori. Iz tog razloga, izrazavaju neutralan stav kada je u pitanju ocjena
tih efekata.

Rezultati istrazivanja ukazuju na veoma pozitivan stav medu emiterima koji nijesu korisnici sredstava
Fonda u vezi s postupkom raspodjele sredstava. Vecina emitera se slaze da je postupak omogucio
slobodan i ravnopravan pristup svim emiterima koji, u skladu sa zakonom, imaju to pravo.

3.3.5. Ocjena zadovoljstva elementima konkursa i sistemom prijave

Dobijeni rezultati o stavovima predstavnika emitera koji nijesu korisnici sredstava ukazuju na razlike u
percepciji razli¢itih aspekata konkursa za dodjelu sredstava. Kada je rije¢ o visini ukupnog granta za
emitere, tri predstavnika izraZavaju zadovoljstvo, dok dvoje smatra da je niska. Cetvoro predstavnika
zauzima neutralan stav po ovom pitanju. Sto se tice uslova za prijavu na konkurs, troje predstavnika
je zadovoljno, dok Sestoro smatra da su uslovi nezadovoljavajudi, a jedan je neutralan. Kriterijumi za
bodovanje, kao i bodovanje kriterijuma ne izazivaju nezadovoljstvo kod predstavnika, za troje
predstavnika oni su zadovoljavajuéi, dok Sestoro zauzima neutralan stav. Kada je u pitanju potrebna
dokumentacija/obrasci, Cetvoro predstavnika je nezadovoljno i ¢etvoro je neutralnog stava.

Emiteri koji nijesu korisnici sredstava, a konkurisali su za sredstva Fonda, njih troje, imaju djelimi¢no
pozitivan stav u vezi sa procesom prijave, evaluacije i izvjeStavanja. Sa izjavom da je sistem prijave
na konkurs praktican i jednostavan djelimicno slaganje je iznijelo dvoje emitera. Sa izjavom da je
sistem prijave transparentan, a sistem evaluacije nepristrasan i nezavistan slaze se dvoje od troje
ispitanika, a jedan izrazava neutralan stav po ovim pitanjima. Procedura prijave nije vremenski
zahtjevna je izjava sa kojom se djelimicno slaze troje predstavnika.

Emiteri koji nijesu konkurisali za sredstva Fonda, kao razloge iznose i ,sumnju u pravican i
transparentan proces raspodjele sredstava, koji moZe biti pod uticajem povezanih lica sa pojedinim
medijima i na ta nacin doprinose njihovom favorizovanju'.

3.3.6. Saradnja sa Agencijom za elektronske medije Crne Gore

Dva predstavnika emitera, koja su konkurisala, navela su da su zadovoljna saradnjom i
komunikacijom sa zaposlenima u Agenciji za elektronske medije u vezi sa mogucénoséu, uslovima
pristupa i postupkom raspodjele sredstava iz Fonda, dok jedan je jedan predstavnik neutralnog stava.

3.3.7. Sugestije i prijedlozi za unapredenje

Kljucni aspekti konkursa koje treba promijeniti kako bi se veci broj emitera prijavio na javni poziv
ukljuCuju uslove za prijavu na konkurs, potrebnu dokumentaciju i obrasce. Kada su u pitanju uslovi za
konkurs potrebno ih je dodatno pojednostaviti i prilagoditi, jer ,mali nemaju sansi protiv velikifi".
Potrebno je smanijiti obim potrebne dokumentacije. Sredstva Fonda je, prema misljenju emitera,
potrebno proSiriti i na specificne programske sadrZaje koji se sada ne podrzavaju (npr. muzicki
program). Visina ukupnog granta se takode pominje, ali u manjem obimu. Naposletku, emiteri
izraZavaju manju potrebu za promjenama kada su u pitanju kriterijumi za bodovanie.
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Proces raspodijele i efikasnijeg koriS¢enja resursa Fonda, kako bi se bolje ispunili njegovi ciljevi, moze
se unaprijediti na sljede¢e nacine: duzim vremenom trajanja konkursa, fleksibilnijim i/ili
jednostavnijim uslovima, posebno za lokalne emitere, kao i boljom kontrolom sadrzaja radi smanjenja
zloupotreba.

,Valida se finansiraju emisije, ne uspjesnost poslovanja, sto je sada slucaj."

LUpravo Fond bi trebalo da omoguci malim medijima koji nemaju prihoda od marketinga da stanu na

rm

noge'.
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3.4. ZAPOSLENI KOD EMITERA KORISNIKA SREDSTAVA

Posebnu ciljnu grupu ovog istrazivanja Cinili su zaposleni kod emitera korisnika sredstava, a ovaj
segment istrazivanja ima za cilj da pruzi uvid u to na koji nacin je teklo sprovodenje projekata koji su
finansirani iz Fonda i koji su kljucni izazovi ili prepreke sa kojima su se suocavali zaposleni.

Deset emitera korisnika sredstava Fonda za 2021. godinu, prijavilo je 114 zaposlenih koji su
ucestvovali u pripremi, prijavi ili/i sprovodenju podrzanih emisija, od Cega je identifikovano 100
zaposlenih koji su direktno ucestvovali u ovim aktivnostima. Medutim, od ovog broja, na pitanja iz
upitnika odgovorilo je svega Sest zaposlenih, pet muskaraca i jedna Zena, bez informacije da li su
zaposleni kod jednog ili vise emitera. Cetiri ispitanika su zaposlena kod emitera televizijskih sadrzaja,
dok dvoje radi u radiju. Svi anketirani rade u komercijalnim medijima.

Navedeni broj zaposlenih se ne moZe smatrati reprezentativnim uzorkom na osnovu kojeg bi se mogli
izvoditi zakljucci koji bi se odnosili na sve zaposlene kod emitera korisnika sredstava. Imajuci u vidu
navedena ograniCenja, u nastavku su prikazani neki od rezultata u apsolutnom iznosu samo kao
cinjenice, bez njihovog dubljeg tumacenia.

Troje ispitanika posjeduje informacije o postojanju Fonda. Dvoje ispitanika navodi umjereno
poznavanje, dok jedan zaposleni nije upoznat sa njegovim postojanjem. Petoro zaposlenih koji su
upoznati, smatraju da je njegovo postojanje vazno.

Svi zaposleni su upoznati da je medij, kod kojeg su zaposleni, dobio podrSku za programske sadrzaje
iz sredstava Fonda za 2021. godinu.

Petoro zaposlenih, navodi da su bili ukljueni u pripremu prijave za konkurs, a jedan zaposleni nije
uopSte ucestvovao u ovom segmentu konkursa. Ista je situacija i u pogledu ukljucenosti u
implementaciju granta tj. u pripremu i proizvodnju podrzanih emisija: pet anketiranih je bilo
ukljuceno, dok jedan nije ucestvovao.

Petoro zaposlenih nastavilo je radno angazovanje i nakon zavrSetka finansiranja iz sredstava Fonda.
Jedan ispitanik nije nastavio radno angazovanje kod emitera kod kog je bio angazovan zbog
nedostatka finansijskih sredstava.

Sestoro ispitanika pozitivno ocjenjuje dosada$nje efekte raspodjele sredstava iz Fonda na medije u
Crnoj Gori. Cetvoro smatra da se raspodjela sredstava iz Fonda pozitivno odrazava na kvalitet i
profesionalnost novinarstva u Crnoj Gori.

Sugestije i preporuke zaposlenih odnose se na potrebu da se smanje zahtjevi prilikom finalnog

izvijestavanja o koriS¢enju sredstava, pruzi veca podrska medijima koji se ne finansiraju iz drzavnog
budzeta ili budzeta lokalnih samouprava i da se poveca ucestalost poziva za dodjelu granta.
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